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Mit dem Relaunch von ‚Tina’ führt die Bauer Media Group die Umpositionierung ihrer vier  
Frauen-Weeklies fort. ‚Tina’ soll zukünftig als „emotionale Qualitätsführerin für den 
anspruchsvollen Mainstream’ das erste Premium-Weekly werden. 
 
Das Magazin ‚Emotion’ feiert seinen dritten Geburtstag und startet dazu eine neue 
multimediale Kampagne. Die neue Subline des Titels heißt: Das andere Frauenmagazin. 
 
Aus dem Hause ‚Maxi’ kommen in diesem Jahr verstärkt ‚Extra’-Hefte, die zusammen mit 
Werbungtreibenden realisiert werden. So gab es im Februar das ‚Maxi’-H&M-Extra, das die 
Leserinnen über die neue H&M-Wohnkollektion informierte. Weitere Extras sind in 
Planung. 
 
Auch eine neue Heftreihe der ‚Men’s Health’ wurde gelauncht: ‚Coach – Kompaktwissen 
für Männer’ wird monothematisch gehalten. Im Februar ging es um das heiß begehrte 
Thema „Bauch weg!“. 
 
Aus Gründen der rückläufigen Anzeigenentwicklung wurden die niedrigpreisigen 
Boulevardblätter ‚20centSaar’ und ‚20centLausitz’ aus dem Holtzbrinck-Konzern 
eingestellt.  
 
Das Special-Interest-Magazin ‚Wein Gourmet’ aus dem Jahreszeiten Verlag wird es in 
eigenständiger Form nicht weiter geben. Der Titel wird eingestellt. Jedoch wird alles rund 
ums Thema Wein zukünftig umfassend von der ‚Feinschmecker’-Bookazine-Reihe 
behandelt. 
 
Der Panini-Verlag macht den Musiksender VIVA nun auch lesbar. Das neue Magazin wird 
ab Februar für die 14- bis 19-jährigen Mädchen am Kiosk ausliegen und dann monatlich 
mit einer Druckauflage von 300.000 Exemplaren erscheinen. 
 
Zu aller Überraschung verkündete der Conde Nast Verlag die Einstellung der deutschen 
Ausgabe der ‚Vanity Fair’. Der Titel startete in Deutschland am 8. Februar 2007 und 
verkaufte zuletzt im Schnitt ca. 196.000 Exemplare. Begründet wird die Einstellung als 
Folge der globalen Wirtschaftskrise. Nichtsdestotrotz investiert der Verlag in andere 
Länder. 
 

TV 
./. 
 

HÖRFUNK / KINO 
./. 
 

ONLINE 
Die Top 15 der IVW-Onlineportale im Januar. 
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FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
Die ZMG-Studie ‚Zeitungsqualitäten 2009’ belegt: die Zeitung ist und bleibt das wichtigste 
Medium für lokale Informationen. 
 

WERBEMÄRKTE NATIONAL – INTERNATIONAL 
./. 
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Horizont, 19.2.2009 
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