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PRINT 
 
Die Newcomer-Magazine im Überblick. 
 
Damit IT-Entscheider bereits am Anfang der Woche immer auf dem aktuellen Stand sind, 
ändert die ‚Computerwoche’ ihren Erscheinungstag von Freitag auf Montag. 
 
Anfang 2010 will Condé Nast sein Hochglanz-Frauenmagazin ‚Glamour’ auch in Bulgarien 
einführen. Dies wäre die 16. internationale Länderausgabe des Magazins. 
 
Ab sofort können sich alle Yoga-Begeisterten freuen: Das seit 30 Jahren in den USA 
existierende ‚Yoga Journal’ ist nun auch in Deutschland zu haben. Alle zwei Monate 
erscheint es hierzulande im Piranha Media Verlag, München. 
 
Nach 10% Auflagenverlust laut IVW I/09 präsentiert sich das Unternehmermagazin 
‚impulse’ aus dem Hause Gruner + Jahr in neuer Form. Mit weiterentwickeltem 
redaktionellem Inhalt, vermehrter internationaler Ausrichtung, einem leicht optimierten 
Layout und einer Copypreis-Erhöhung will der Verlag das Auflagendefizit wieder 
wettmachen. 
 
Ähnlich wie die ‚Glamour’ mit ihrer ‚Shopping Week’ macht es jetzt auch das 
Hochglanzmagazin ‚Vogue’. Mit einem etwas internationalerem Anspruch wird es im 
September diesen Jahres die ‚Fashion’s Night Out’ geben. Insgesamt 13 Länderausgaben 
haben sich zu diesem Event zusammen geschlossen.  
 
 

TV 
 
Ab Juli soll der Abokanal ‚Premiere’ in den Namen ‚Sky Deutschland’ umbenannt werden.  
 
 

ONLINE / OUTDOOR 
 
Auf dem Online-Marktplatz Ebay können sich Hersteller ab sofort eigene Markenshops 
einrichten und Neuware per Auktions- oder Festpreisverfahren anbieten. Bisher gibt es 11 
Markenshops u. a. von Bellybutton, Blaupunkt, Kunert, Medion und Schmidt-Spiele. 
 
Die Top-Fachmedienangebote laut IVW-Online. 
 
Seit Ashton Kutcher ist es in aller Munde: Twitter, der Online-Dienst für Kurznachrichten.  
Der Hype um dieses Portal ist gigantisch, jedoch sind die Nutzerzahlen ernüchternd. 
Schätzungsweise lediglich zwischen 40.000 und 70.000 Deutsche nutzen den sozialen 
Dienst, um zu ‚zwitschern’, so die deutsche Übersetzung von to twitter. Trotzdem sind 
schon Prominente, Sportler, Unternehmen, Medienhäuser und Politiker mit ihren 
Kurznachrichten im Netz unterwegs, mit dem Ziel möglichst viele Abonnenten (genannt 
Follower) ihrer Mitteilungen zu gewinnen.  
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Cosmopolitan.de vollzieht einen umfassenden Relaunch und will so 50% mehr User(innen) 
erreichen. Der Ausbau der Community wird hierbei die wichtigste Rolle übernehmen. 
 
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Der Tageszeitungsmarkt bekommt durch den ‚L-Wert’ ein neues, verbessertes und 
aussagekräftigeres Leistungskriterium. Anders als die alt bekannte und bewährte Angabe 
der ‚Haushaltsabdeckung’ liefert der L-Wert personenbezogene Kontaktdaten. 
 
In Zusammenarbeit mit dem Verband Deutscher Lesezirkel wurden vier fiktive 
Anzeigenkampagnen in der Lesezirkelauflage von acht ausgewählten Titeln geschaltet.  
Das Ergebnis der Befragung bestätigt: Werbung im Lesezirkel wirkt. 
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SPEZIELLE INFORMATIONEN 
 
Die Ökowelle ist auch bei den großen Modeherstellern angekommen. Bei H&M und C&A 
heißen die ökologisch nachhaltigen Modelinien ‚Organic Cotton’ oder ‚Bio Cotton’. 
 
Der erste ESPRIT Bodywear-Store Deutschlands ist im Oberhausener Centro eröffnet 
worden. 
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