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PRINT 
 
Die Newcomer und Aussteiger im Juni/Juli. 
 
Um den Verkauf des Heftes anzukurbeln, gab es für die Leserinnen der Maxi 7/09 eine 
Musik-CD on top. 
 
Im Herbst wird es von Gruner + Jahr erstmals ein Gesundheitsmagazin geben, das als 
Supplement in acht Titeln beigelegt werden soll (Stern, Brigitte, Eltern, etc.). So sollen 
insgesamt 2,7 Millionen verkaufte Exemplare des unter dem Arbeitstitel laufenden 
‚Vitaguide’ unters Volk gebracht werden. 
 
Auch die Kleinen sollen nicht hinten anstehen. Deshalb plant der Spiegel Verlag am 15. 
September die erste Ausgabe von ‚Dein Spiegel – die Welt verstehen’. Das Magazin mit 
einer Druckauflage von 150.000 Exemplaren richtet sich an 9 – 12-Jährige und soll in 
unterhaltender und lehrreicher Art und Weise die Kleinen über Politik, Geschichte, 
Wirtschaft, Kultur und Sport informieren. 
 
Speziell um die Kleinen in Hamburg kümmert sich der Jahreszeiten Verlag. Im Juli gab es 
einen ‚Prinz Top Guide Kinder in Hamburg’, in dem sich alles um das Leben mit Kindern in 
der Großstadt dreht. 
 
Die ‚Bild’ testet in München ein kleineres Tabloid-Format und versucht dadurch die 
Verkaufzahlen wieder glänzen zu lassen. Im Gegensatz zum Vorjahr wurden im 1. Quartal 
6 Prozent weniger verkauft. Zudem soll das handlichere Format Anreiz für junge 
Zielgruppen und auch Pendler sein. Inhaltlich ist das kleine Format identisch zur regulären 
Ausgabe. 
 
Die führende Zeitschrift im Kinosegment ‚Cinema’ bekommt Konkurrenz. Aus dem 
Hamburger Bunk Verlag wird es ein weiteres kostenloses Magazin geben, das sich mit 
unabhängigen Filmkritiken und Kino-News um Leser und Anzeigenkunden bemüht. Die 
Auflage beträgt 350.000 Stück und wird in Kinofoyers sowie in Szenelokalen und Outlet-
Stores ausliegen. 
 
Mit ‚Talk to Go’ bringt die WAZ Mediengruppe aus Essen ein weiteres Celebrity-Blättchen 
auf den Markt. In wöchentlicher Erscheinungsweise wird mit großen, bunten Bildern und 
greller Schrift über die alltäglichen Peinlichkeiten und Unwichtigkeiten aus der Promi-Welt 
berichtet. 
 
‚Wohnidee’ feiert 25-jähriges Jubiläum und beschenkt sich selbst. Gemeinsam mit dem 
Fertighaus-Hersteller ViebrockHaus und anderen Partnern aus der Branche wurde ein 
Haus kernsarniert, umgebaut und renoviert. Die Resultate wird man am 16. September in 
der Jubiläumsausgabe sehen können. Parallel dazu können die Leser das Haus interaktiv 
unter wohnidee.de besichtigen. Da diese Aktion gut angekommen ist, wird es 
voraussichtlich auch 2010 ein solches Projekt geben. 
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Laut Gutachten des Medien- und Verfassungsjuristen Prof. Dr. Schneider wäre ein 
vollständiges Verbot von Werbung und Sponsoring ein Verstoß gegen die Grundrechte der 
Meinungs- und Berufsfreiheit und somit verfassungswidrig. 
 
Nachdem die TV-Sender in diesem Jahr mit ihren Rabattschlachten für ein Preischaos 
sorgten, kündigen sie für 2010 stabile Tausend-Kontakt-Preise an. Die Bruttopreise werden 
jedoch steigen, um die Verluste bei den Nettoerlösen, verursacht durch die hohen Rabatte, 
zu kompensieren. 
 

ONLINE / OUTDOOR 
 
Die Verweildauer der Top-Ten Internetseiten. 
 
Die Bauer Media Group vereint über 30 Printmarken in einem einzigen Online-Auftritt. 
‚Wunderweib.de’ greift auf die Inhalten der Magazine zu und bündelt diese in den 
einzelnen virtuellen Welten von ‚Wunderweib.de’. Da bei der Konzeption der neuen Site 
auch an die Vernetzung zu allen 30 Printobjekten gedacht wurde, soll ‚Wunderweib.de’ 
schnell zu einer großen Top-Plattform wachsen. 
 
Entscheider waren und sind von jeher eine wichtige und viel geachtete Zielgruppe. 
Dass man diese, aufgrund der überdurchschnittlich hohen Reisetätigkeit auch gezielt über 
Out-of-Home-Medien ansprechen kann, bekräftigen unterschiedlichste Studien.  
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Die Ergebnisse der Leseranalyse Entscheidungsträger (LAE) 2009 weisen erstmals auch 
die Online-Nutzung der untersuchten Medien aus. Allen voran liegt ‚spiegel.de’. Und auch 
im Printbereich führt ‚Der Spiegel’ mit 28,1 Prozent Reichweite das Ranking an.   
 
Die Onlinenutzung der Deutschen wächst weiterhin: fast 70 Prozent sind online. Doch auch 
in der aktuellen Untersuchung des (N)Onliner Atlasses 2009 lässt sich weiterhin ein 
digitaler Graben zwischen alten und neuen Bundesländern erkennen.  
 
Suchmaschinen im Internet sind heutzutage nicht mehr wegzudenken. Fast 60 Prozent der 
Befragten, die an einer Online-Umfrage teilgenommen haben, würden Suchmaschinen 
sehr vermissen. 
 

WERBEMÄRKTE NATIONAL / INTERNATIONAL 
 
Die Bruttowerbespendings nach Mediengattungen. 
 
Burdas internationaler Vermarkter BCN International hat sich mit der Lagardère Group 
einen dicken Fisch an Land gezogen. Was das französische Unternehmen bislang selbst 
gemacht hat, übernimmt nun BCN International. Insgesamt sind nun die Zeitschriften- und 
Onlineangebote in 45 Märkten zu vermarkten. 
 
 
 
 

Zusammenfassung



 
Ausgabe Juni / Juli 2009  

© 2009 Kemmerich Media GmbH  

SPEZIELLE INFORMATIONEN 
 
In den eigenen Ratinger Räumlichkeiten lud ESPRIT zur diesjährigen Sommerparty ein. 
 
Auf der diesjährigen CPD konzentrierte man sich hauptsächlich auf Womenswear und 
Body Fashion. Insgesamt 1.120 Aussteller und Kollektionen präsentierten sich auf dem 
Messegelände.  
 
Auch die parallel zur CPD laufende Wäschemesse Bodylook konnte sich mit namhaften 
Ausstellernamen schmücken. 
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text intern 25/09 

 
Horizont 25/09 
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