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PRINT

Die Newcomer und Aussteiger im Juni/Juli.

Um den Verkauf des Heftes anzukurbeln, gab es fiir die Leserinnen der Maxi 7/09 eine
Musik-CD on top.

Im Herbst wird es von Gruner + Jahr erstmals ein Gesundheitsmagazin geben, das als
Supplement in acht Titeln beigelegt werden soll (Stern, Brigitte, Eltern, etc.). So sollen
insgesamt 2,7 Millionen verkaufte Exemplare des unter dem Arbeitstitel laufenden
,Vitaguide’ unters Volk gebracht werden.

Auch die Kleinen sollen nicht hinten anstehen. Deshalb plant der Spiegel Verlag am 15.
September die erste Ausgabe von ,Dein Spiegel — die Welt verstehen’. Das Magazin mit
einer Druckauflage von 150.000 Exemplaren richtet sich an 9 — 12-Jahrige und soll in
unterhaltender und lehrreicher Art und Weise die Kleinen Uber Politik, Geschichte,
Wirtschaft, Kultur und Sport informieren.

Speziell um die Kleinen in Hamburg kiimmert sich der Jahreszeiten Verlag. Im Juli gab es
einen ,Prinz Top Guide Kinder in Hamburg’, in dem sich alles um das Leben mit Kindern in
der Grof3stadt dreht.

Die ,Bild’ testet in Munchen ein kleineres Tabloid-Format und versucht dadurch die
Verkaufzahlen wieder glanzen zu lassen. Im Gegensatz zum Vorjahr wurden im 1. Quartal
6 Prozent weniger verkauft. Zudem soll das handlichere Format Anreiz fir junge
Zielgruppen und auch Pendler sein. Inhaltlich ist das kleine Format identisch zur reguléren
Ausgabe.

Die fuhrende Zeitschrift im Kinosegment ,Cinema’ bekommt Konkurrenz. Aus dem
Hamburger Bunk Verlag wird es ein weiteres kostenloses Magazin geben, das sich mit
unabhéngigen Filmkritiken und Kino-News um Leser und Anzeigenkunden bemiht. Die
Auflage betrdgt 350.000 Stiick und wird in Kinofoyers sowie in Szenelokalen und Outlet-
Stores ausliegen.

Mit ,Talk to Go’ bringt die WAZ Mediengruppe aus Essen ein weiteres Celebrity-Blattchen
auf den Markt. In wochentlicher Erscheinungsweise wird mit grof3en, bunten Bildern und
greller Schrift Gber die alltdglichen Peinlichkeiten und Unwichtigkeiten aus der Promi-Welt
berichtet.

\Wohnidee’ feiert 25-jahriges Jubilaum und beschenkt sich selbst. Gemeinsam mit dem
Fertighaus-Hersteller ViebrockHaus und anderen Partnern aus der Branche wurde ein
Haus kernsarniert, umgebaut und renoviert. Die Resultate wird man am 16. September in
der Jubildumsausgabe sehen kénnen. Parallel dazu kdnnen die Leser das Haus interaktiv
unter wohnidee.de besichtigen. Da diese Aktion gut angekommen ist, wird es
voraussichtlich auch 2010 ein solches Projekt geben.
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TV

Laut Gutachten des Medien- und Verfassungsjuristen Prof. Dr. Schneider wéare ein
vollstandiges Verbot von Werbung und Sponsoring ein Verstol3 gegen die Grundrechte der
Meinungs- und Berufsfreiheit und somit verfassungswidrig.

Nachdem die TV-Sender in diesem Jahr mit ihren Rabattschlachten fiir ein Preischaos
sorgten, kiindigen sie fur 2010 stabile Tausend-Kontakt-Preise an. Die Bruttopreise werden
jedoch steigen, um die Verluste bei den Nettoerlésen, verursacht durch die hohen Rabatte,
Zu kompensieren.

ONLINE / OUTDOOR

Die Verweildauer der Top-Ten Internetseiten.

Die Bauer Media Group vereint tGber 30 Printmarken in einem einzigen Online-Auftritt.
Wunderweib.de’ greift auf die Inhalten der Magazine zu und bundelt diese in den
einzelnen virtuellen Welten von ,Wunderweib.de’. Da bei der Konzeption der neuen Site
auch an die Vernetzung zu allen 30 Printobjekten gedacht wurde, soll Wunderweib.de’
schnell zu einer grofRen Top-Plattform wachsen.

Entscheider waren und sind von jeher eine wichtige und viel geachtete Zielgruppe.
Dass man diese, aufgrund der Uberdurchschnittlich hohen Reisetétigkeit auch gezielt Gber
Out-of-Home-Medien ansprechen kann, bekréftigen unterschiedlichste Studien.

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG

Die Ergebnisse der Leseranalyse Entscheidungstrager (LAE) 2009 weisen erstmals auch
die Online-Nutzung der untersuchten Medien aus. Allen voran liegt ,spiegel.de’. Und auch
im Printbereich fuhrt ,Der Spiegel’ mit 28,1 Prozent Reichweite das Ranking an.

Die Onlinenutzung der Deutschen wéachst weiterhin: fast 70 Prozent sind online. Doch auch
in der aktuellen Untersuchung des (N)Onliner Atlasses 2009 lasst sich weiterhin ein
digitaler Graben zwischen alten und neuen Bundeslandern erkennen.

Suchmaschinen im Internet sind heutzutage nicht mehr wegzudenken. Fast 60 Prozent der

Befragten, die an einer Online-Umfrage teilgenommen haben, wirden Suchmaschinen
sehr vermissen.

WERBEMARKTE NATIONAL / INTERNATIONAL

Die Bruttowerbespendings nach Mediengattungen.

Burdas internationaler Vermarkter BCN International hat sich mit der Lagardere Group
einen dicken Fisch an Land gezogen. Was das franzésische Unternehmen bislang selbst
gemacht hat, tbernimmt nun BCN International. Insgesamt sind nun die Zeitschriften- und
Onlineangebote in 45 Markten zu vermarkten.
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SPEZIELLE INFORMATIONEN

In den eigenen Ratinger Raumlichkeiten lud ESPRIT zur diesjahrigen Sommerparty ein.

Auf der diesjahrigen CPD konzentrierte man sich hauptséachlich auf Womenswear und
Body Fashion. Insgesamt 1.120 Aussteller und Kollektionen prasentierten sich auf dem

Messegelande.

Auch die parallel zur CPD laufende Waschemesse Bodylook konnte sich mit namhaften
Ausstellernamen schmiicken.
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tive Beispiele dagegen zu stellen. Bei
der Breitbandnutzung wiirde der Graben
wieder zugeschiittet. Sie erweise sich
sowieso als Treiber beim Internet-
wachstum. Hier verzeichne Thiiringen
den héchsten Breitbandanteil, obwohl
es sich im vergangenen Jahr noch im
Schlussdrittel befand.

Immerhin: Beim Wachstum der Inter-
netnutzer schneidet im Vergleich zum
Vorjahrneben Bremen und dem Saarland
auch Brandenburg gutab. In den drei Lén-
dern wuchs der Anteil der Onliner starker
als anderswo. Bremen katapultiert sich
sogar an die Spitze im Bundesldnder-
ranking mit einem Plus von 8,1 Prozent.
Es fiihrt nun also mit 74,2 Prozent Inter-

text intern, 28/09

TILNL S0 Urnnng-dine aiuppen wie uie
60- bis 69-Jdhrigen aufgeholt. Sorgen be-
reitet den Verantwortlichen die weitge-
hende Internetabstinenz der iiber 70-
Jahrigen. Hier sei nicht einmal jeder Fiinf-
te online, so Wieland. Immer noch nega-
tiv wirkten sich niedriger Bildungsstand
und geringes Haushaltseinkommen aus.
Wihrend verschiedene Initiativen des
Bundeswirtschaftsministeriums gemein-
sam mit Vereinen vor allem die Alteren
ans Netz fithren wollen, sieht Wieland fiir
das Wachstum noch ganz andere Chan-
cen. Hilfreich kénnte sogar die Krise wir-
ken. Die befdérdere eher das Internet
durch Videokonferenzen anstelle von
Dienstreisen oder durch kostenlose
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LETHEN Ldgen pulgdrenl, >erwen unu ku-
manien. Weltweit waren im vergange-
nen Jahr 1,2 Milliarden Menschen online
— das sind 17,5 Prozent der Weltbevdl-
kerung. Die regionalen Unterschiede
sind dabei gravierend. Wahrend in Siid-
korea 73,1 Prozent der Bevilkerung das
Internet nutzen, kénnen das lediglich 3,5
Prozent der Inder. In Japan sind 71 Pro-
zent Online, in den USA — ab 18 Jahre —
82 Prozent.

Die Studie wurde nunmehr zum
neunten Mal von der Initiative D21 in
Auftrag gegeben. In Deutschland wurden
mehr als 30.000 Personen zwischen Fe-
bruar und Mai 2009 befragt.

XNiP-Code: 7XFQ
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werben & verkaufen 31/09

klidrt CEO Philipp Kronen. Diis-
seldorf wolle sich keinesfalls ge-
gen Berlin positionieren. Man
habe eine andere Aufgabe. Die
Vorziige der Stadt seien klar:
Uber 3 000 Kollektionen, verteilt
auf Messe und Showrooms, in
einer Stadt der kurzen Wege.
Aufgabe sei es nun, mehr Aus-
steller auf der Messe zu biindeln.
Man sei auf dem richtigen Weg,
aber lingst nicht am Ziel. Den
Durchbruch erwartet Kronen fiir
das Jahr 2010.

Aber auch fiir die anstehende
Veranstaltung gibt es bereits
Fortschritte. Etwa 30 Labels pri-

TextilWirtschaft 29/09

soires. Die Messeleitung erwar-
tet iiber goo Aussteller und Kol-
lektionen auf den CPD.

Die parallel stattfindende Wi-
schemesse Bodylook tritt mit
220 Ausstellern und Kollektio-
nen an. Auch hier soll es mehr
Emotionen und Glamour geben.
»In zeitgemifRem Rahmen pri-
sentieren wir vier Stilwelten fiir
Bodywear“, so Projektleiterin
Angelika Grammozi. Die Her-
renmode-Messe HMD findet wie
bereits angekiindigt nicht mehr
statt. Fiir die Sourcing-Messe
Global Fashion wird ein neues
Konzept erarbeitet. mow
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