MEDIAfocus

Ausgabe August /
September 2009

© 2009 Kemmerich Media GmbH KEMMERICH MEDIA GMBH



\" £

Ausgabe August / September 2009 Zusammenfassung

PRINT

Die Newcomer im September.

Das ,Handelsblatt’ erscheint ab November im kleineren Tabloid-Format.
Anstelle der Ublichen 32 Seiten werden nun 64 Seiten geheftet und kénnen je nach Thema
auch farbig gedruckt werden.

Der Gong-Verlag bringt nach dem enormen Erfolg von ,Landlust' einen zweiten
Konkurrenten nach ,Liebes Land’ auf den Markt. Mit dem Newcomer namens ,Landidee’
mdchte der Verlag sich dem Erfolgskurs anschlie@en und wird in zwei-monatlicher
Erscheinungsweise versuchen, vorrangig Stadter mit viel Sinn zur Nachhaltigkeit als Leser
ZU gewinnen.

Die ,Suddeutsche Zeitung’ bekommt ein neues Supplement. Zweimal im Jahr soll das
Magazin ,Lux — Das Magazin fur intelligente Energie’ erscheinen. Thematisch dreht sich
alles um das Zukunftsthema Energie — von neuen Energiekonzepten bis hin zur
Finanzierung. Zielgruppen sind Planer, Meinungsbildner und Entscheidungstrdger in
Unternehmen, Forschung und Politik. Die Erstausgabe erscheint am 12. Oktober 2009 und
wird der nationalen ,SZ'-Gesamtauflage in Hohe von ca. 460.000 Exemplaren beigelegt.

Ab Ende Oktober wird es ein neues Wissensmagazin geben. Die Programmzeitschrift

,HOrzu’ biindelt ihr redaktionelles Know-How und kommt mit ,H6rzu Wissen'. Das Heft soll
journalistisch hochwertig anmuten mit allen Facetten rund um populare Wissensthemen.

TV

Die TV-Marktanteile im August.

ONLINE / OUTDOOR

Die Zahl der Twitternutzer hat sich innerhalb von drei Monaten nahezu verdoppelt.
Insgesamt sind 1,8 Millionen Nutzer in Deutschland angemeldet. Die Nielsen-
Nutzerstatistik von twitter.com zeigt jedoch sehr geringe Besuchshaufigkeiten und
Verweildauern.

Begriffe aus dem Online-Marketing.

Die Top 5 der News-Portale.

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG

Der VDZ (Verband Deutscher Zeitschriftenverleger) hat die Wirkung von
Sonderwerbeformen gegeniiber der klassischen Anzeige unter die Lupe genommen und
festgestellt, dass Ad Specials langer und intensiver betrachtet werden als Anzeigen.
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Verschiedene Studien zur Mediennutzung belegen: die Nutzung der einzelnen
Medienkanale hat sich nicht stark verandert; doch zeigen sich leichte Verschiebungen im
Tagesablauf.

Die AWA First Class 2009 ist veroffentlicht und zeigt die Zeitschriftennutzung der
gehobenen Zielgruppe. Etwa 10 Prozent — 6,28 Millionen Personen ab 14 Jahre — der
deutschen Gesamtbevdlkerung wurden im Zeitraum von Februar 2007 bis April 2009
befragt. Die Befragten gehdren zur Gruppe derer, die einen gesellschaftlichen-
wirtschaftlichen Status 1 vorweisen koénnen, z. B. Inhaber, Geschéaftsfuhrer und
Selbststandige.

Die Media-Analyse 2009/1l bestétigt der Mediengattung Zeitung sehr gute Reichweiten
Uber alle Altersgruppen. 75 Prozent der Deutschen ab 14 Jahre lesen jede Ausgabe einer
taglich / wochentlich erscheinenden Zeitung. Der grof3te Teil entféllt dabei auf die
Tageszeitung, die eine Reichweite von 71 Prozent erzielt. Auch die jungen Zielgruppen
greifen zur Zeitung. Der Reichweitenwert bei den 20 — 29 Jahrigen betragt 61 Prozent.

SPEZIELLE INFORMATIONEN

Trotz einer niederschmetternden Halbjahreshilanz des Chemiekonzern ALTANA AG blickt
das Unternehmen positiv in die Zukunft, denn die Zahlen des 2. Quartals geben Anlass zur
Hoffnung. Im Vergleich zum 1. Quartal flossen in den Monaten April bis Juni 26,2 Millionen
Euro mehr in die Kasse des Weselers Konzern.

Nach 16 Jahren bei ESPRIT wechselt Volker Schmidt als Head of Wholesale zu Mexx und
trifft dort aus seinen ehemaligen Chef Thomas Grote.

Bei dem diesjahrigen Plakat-Award ,Best New 18/1’ trafen sich Werbetreibende, Kreativ-
und Mediaagenturen in Kdln, um die beste Plakatkampagne zu pramieren.
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media spectrum 09/09
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LUX WIra aer verpreiteten nationalen Sz -Gesamtautlage
von ca. 460.000 Exemplaren beigelegt und ist fiir das Jahr 2009
insgesamt zweimal geplant. Themen der ersten Ausgabe sind
unter anderem: Photovoltaik, Kleinkraftwerke, Geothermik,
Gezeitenkraftwerke und neue Technologien wie Wasserstoff-
nutzung. Dazu gibt es Berichte iiber neue Technologien des
Helmholtz-Zentrums, des Max-Planck-Instituts, des Fraun-

new business 34/09

breiten Leserschatt greitbar nahe, auch tur die Verwendung im
Alltag und dariiber hinaus. Wir wollen zeigen, dass Energiespa-
ren auch mit Komfort und Spa8 einhergehen kann.”

Anzeigenschluss fiir die Erstausgabe ist am 28. August
2009. Der Erscheinungstermin fiir das zweite Heft ist fiir den
22, Dezember vorgesehen; Anzeigenschluss ist am 9. Novem-
ber. Infos unter www.es-werde-lux.de.
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biirger - aneinandergereiht und sum-
miert - rein rechnerisch téglich mit Me-
dien. Zum Leidwesen der Vermarkter von
Werbezeiten erledigen sie nebenher aber
oft noch andere Dinge.

Begonnen wird der Tag gern mit Zei-
tung und Horfunk. Der Blick in die Pres-
se ist — vor allem bei Alteren - eine fes-
te Gewohnheit. Untersuchungen der Zei-
tungs Marketing Gesellschaft (ZMG) zei-
gen, dass die rund 350 Blatter zwischen
Kiel und Konstanz in den Morgenstun-
den die hichsten Nutzeranteile verzeich-
nen. Damit ,haben rund drei Viertel der
Leser bis zwolf Uhr mittags bereits in ih-
rer Zeitung gelesen”, so die ZMG.

Die Aufmerksamkeit muss sich das be-

werben & verkaufen 36/09

ter zum Zuge. Haben zwischen acht und
neun in der Frithe nur sechs bis sieben
Prozent der Biirger ihr Gerit angeschal-
tet, sind es von zwolf bis eins bereits dop-
pelt so viele. Um 19 Uhr sieht etwa ein
Drittel der Deutschen fern. Der Hohe-
punkt wird mit etwa 45 Prozent kurz nach
neun erreicht. Komplett ausgeschaltet
blieb das Gerat beim typischen Zuschau-
er im vergangenen Jahr an neun Tagen
pro Monat. In der Altersgruppe 14 bis
19 Jahre waren es sogar 15 Tage.

Eine Anniherung an die Fernsehkur-
ve zeigt die Internet-Nutzung. Bis etwa
2005 wurde mehrheitlich tagsiiber im
Netz gesurft, die Kurve im Tagesverlauf
spiegelte in etwa die gdngigen Arbeits-

Forschung / Untersuchung
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AUSSagen: /U PTOZENT alleT Leursenen
haben sich zum Geschehen in Politik und
Wirtschaft ,gestern” im Fernsehen infor-
miert, 50 Prozent durch Zeitungslektii-
re, 35 Prozent per Horfunk und nur 13
Prozent online. Unter den 14- bis 29-Jah-
rigen kommt das Fernsehen auf 48 Pro-
zent, Radio auf 24, die Zeitung auf 22
und das Web auf 18 Prozent. Selbst in
der Altersgruppe 14 bis 19 liegt die Zei-
tung mit 17 Prozent der Nennungen im-
mer noch vor dem Web (15 Prozent).
Eine Herausforderung fiir die Forscher
bleibt die Mediennutzung iiber andere
als die gingigen Kanile. So schaut sich
etwa ein Fiinftel der Onliner TV-Sen-
dungen zuweilen im Internet an, jeder
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ab 14 Jahren mit dem so genannten gesellschaftlich-wirtschaft-
lichen Status 1. Zu dieser First Class-Zielgruppe gehoren In-
haber oder Geschiftsfithrer grofer Betriebe, Selbstindige,
freie Berufe, Angestellte, hthere/gehobene Beamte mit einem
Hauptverdiener-Einkommen von mindestens 2.500,- Euro.

Basis sind Teilstichproben der Interviews zur reguldren
AWA 2008 und AWA 2009. Damit erstreckt sich der Befra-
gungszeitraum auf mehrer Abschnitte von Ende Februar
2007 bis Ende April 2009 (Details: siehe Berichtsband).

Forschung / Untersuchung

dium abgeschlossen, 23,1% haben Abitur. Damit liegt auch
das Bildungsniveau liber dem Schnitt der Gesamtbevilke-
rung, ebenso die Werte fiir das Haushaltsnetto-Einkommen:
34,1% der Zielgruppe verfiigt monatlich iiber 5.000 Euro und
mehr.

Die AWA First Class bildet analog zur AWA u.a. diverse
Zeitschriftenreichweiten in einzelnen Unterzielgruppen so-
wie Einstellungen zu Personlichkeit und Konsum ab. Weitere
Infos unter www.ifd-allensbach.de.

AWA 2009 FIRST CLASS - RANKING DER ZEITSCHRIFTENREICHWEITEN

%  Tsd %o Tsd % Tsd
Gesamt Mainner Frauen
1000 6.278 100,0 3.761 100,0 2,517
1 Der Spiegel 20,9 1.313 1 Der Spiegel 25,6 961 1 Stern 17,8 447
2 Stern 19,8 1.243 2 Stern 21,2 796 2 Brigitte 15,2 383
3 Focus 14,0 879 3 Focus 16,8 632 3 Geo 14,6 367
4 Geo 14,0 879 4 Geo 13,6 512 4 Der Spiegel 14,0 352
5 Horzu 11,6 730 5 Auto Motor 12,7 478 5 Schoner Wohnen 13,7 345
und Sport
6 Die Zeit 10,8 680 Die Zeit 11,7 442 6 Essen & Trinken 13,3 336
Schoner Wohnen 8,3 519 Horzu 11,6 435 Horzu 11,7 295
Auto Motor 8,2 515 Siiddeutsche 6,9 260 Focus 9.8 247
und Sport Zeitung
Essen & Trinken .7 485 9 Welt am Sonntag 6,4 240 9 Die Zeit 9,5 238
10 Brigitte 6,8 425 10 Frankfurter Allg. 6,1 231 10 Freundin 9,2 230
Sonntagszeitung
11 Siiddeutsche 6,6 415 11 Wirtschafts 6,1 228 11 Cosmopolitan 8,8 222
Zeitung Woche
12 Geo Special 63 397 12 Capital 6,0 226 12 Vogue 8,5 214
13 Welt am Sonntag 5,6 352 13 Geo Special 5,8 217 13 Fdr Sie 8,2 205
14 Frankfurter Allg, 5.0 347 14 c't magazin 5,5 205 14 Geo Special 7.1 180
Sonntagszeitung
15 National Geogra- 51 319 15 Manager 53 201 15 Brigitte Woman 6,7 168
phic Deutschland Magazin

Quelle: AWA 2009 first class, First Class-Zielgruppe ab 14 Jahre (3.953 ungew. Fille, 3.401 gew. Fiille - 100,0% - 6,28 Mio)
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Auch junge Leute lesen Zeitung

Die Halfte der 14- bis 1g9-)dhrigen greift zum gedruckten Medium

Wenn Helmut Heinen, Prasident des
BDZV Bundesverband Deutscher Zei-
tungsverleger, am Montag den Zeitungs-
kongress 2009 eriffnet, in dem es um
Trends in der Mediennutzung geht, wer-
denihn die aktuellen Reichweitenzahlen
befliigeln: Die regelmdfiige Zeitungs-

text intern 37/09
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lesen, dass junge Leute ,,nicht mehr Zei-
tung lesen®. Tatsdchlich erzielen die
deutschen Zeitungen aber selbst in der
jlingsten untersuchten Altersgruppe der
14- bis 19-Jdhrigen eine Reichweite
von 49,8 Prozent. Bei den jungen Erwach-
senen zwischen 20 und 29 Jahren betragt

Forschung / Untersuchung

KEMMERICH MEDIA GMBH



V| - .
Ausgabe August / September 2009

Rheinische Post 7.8.09

Mexx Schmidt nach Schmidt

Das wird ein Wechsel, der nur schwer wahr zu nehmen ist.
Mexx-Deutschland-Chef Andreas Schmidt (zugleich ver-
antwortlich fiir Osterreich, die Niederlande, nordeuropi-
ische Linder und Asien) verlidsst das Unternehmen und
wird ersetzt durch Volker Schmidt. Volker Schmidt wird
als Head of Wholesale fungieren, war in den vergangen 16
Jahren bei Esprit titig und tritt damit demnichst wieder
auf seinen ehemaligen Chef Thomas Grote. Grote wird im
Herbst sein Amt als CEO bei Mexx antreten.

TM 08/09
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