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PRINT 
 
Die Newcomer im September. 
 
Das ‚Handelsblatt’ erscheint ab November im kleineren Tabloid-Format.  
Anstelle der üblichen 32 Seiten werden nun 64 Seiten geheftet und können je nach Thema 
auch farbig gedruckt werden. 
 
Der Gong-Verlag bringt nach dem enormen Erfolg von ‚Landlust’ einen zweiten 
Konkurrenten nach ‚Liebes Land’ auf den Markt. Mit dem Newcomer namens ‚Landidee’ 
möchte der Verlag sich dem Erfolgskurs anschließen und wird in zwei-monatlicher 
Erscheinungsweise versuchen, vorrangig Städter mit viel Sinn zur Nachhaltigkeit als Leser 
zu gewinnen. 
 
Die ‚Süddeutsche Zeitung’ bekommt ein neues Supplement. Zweimal im Jahr soll das 
Magazin ‚Lux – Das Magazin für intelligente Energie’ erscheinen. Thematisch dreht sich 
alles um das Zukunftsthema Energie – von neuen Energiekonzepten bis hin zur 
Finanzierung. Zielgruppen sind Planer, Meinungsbildner und Entscheidungsträger in 
Unternehmen, Forschung und Politik. Die Erstausgabe erscheint am 12. Oktober 2009 und 
wird der nationalen ‚SZ’-Gesamtauflage in Höhe von ca. 460.000 Exemplaren beigelegt. 
 
Ab Ende Oktober wird es ein neues Wissensmagazin geben. Die Programmzeitschrift 
‚Hörzu’ bündelt ihr redaktionelles Know-How und kommt mit ‚Hörzu Wissen’. Das Heft soll 
journalistisch hochwertig anmuten mit allen Facetten rund um populäre Wissensthemen. 
 

TV 
 
Die TV-Marktanteile im August. 
 

ONLINE / OUTDOOR 
 
Die Zahl der Twitternutzer hat sich innerhalb von drei Monaten nahezu verdoppelt. 
Insgesamt sind 1,8 Millionen Nutzer in Deutschland angemeldet. Die Nielsen-
Nutzerstatistik von twitter.com zeigt jedoch sehr geringe Besuchshäufigkeiten und 
Verweildauern. 
 
Begriffe aus dem Online-Marketing. 
 
Die Top 5 der News-Portale. 
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Der VDZ (Verband Deutscher Zeitschriftenverleger) hat die Wirkung von 
Sonderwerbeformen gegenüber der klassischen Anzeige unter die Lupe genommen und 
festgestellt, dass Ad Specials länger und intensiver betrachtet werden als Anzeigen. 
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Verschiedene Studien zur Mediennutzung belegen: die Nutzung der einzelnen 
Medienkanäle hat sich nicht stark verändert; doch zeigen sich leichte Verschiebungen im 
Tagesablauf.  
 
Die AWA First Class 2009 ist veröffentlicht und zeigt die Zeitschriftennutzung der 
gehobenen Zielgruppe. Etwa 10 Prozent – 6,28 Millionen Personen ab 14 Jahre – der 
deutschen Gesamtbevölkerung wurden im Zeitraum von Februar 2007 bis April 2009 
befragt. Die Befragten gehören zur Gruppe derer, die einen gesellschaftlichen-
wirtschaftlichen Status 1 vorweisen können, z. B. Inhaber, Geschäftsführer und 
Selbstständige. 
 
Die Media-Analyse 2009/II bestätigt der Mediengattung Zeitung sehr gute Reichweiten 
über alle Altersgruppen. 75 Prozent der Deutschen ab 14 Jahre lesen jede Ausgabe einer 
täglich / wöchentlich erscheinenden Zeitung. Der größte Teil entfällt dabei auf die 
Tageszeitung, die eine Reichweite von 71 Prozent erzielt. Auch die jungen Zielgruppen 
greifen zur Zeitung. Der Reichweitenwert bei den 20 – 29 Jährigen beträgt 61 Prozent. 
 

SPEZIELLE INFORMATIONEN 
 
Trotz einer niederschmetternden Halbjahresbilanz des Chemiekonzern ALTANA AG blickt 
das Unternehmen positiv in die Zukunft, denn die Zahlen des 2. Quartals geben Anlass zur 
Hoffnung. Im Vergleich zum 1. Quartal flossen in den Monaten April bis Juni 26,2 Millionen 
Euro mehr in die Kasse des Weselers Konzern. 
 
Nach 16 Jahren bei ESPRIT wechselt Volker Schmidt als Head of Wholesale zu Mexx und 
trifft dort aus seinen ehemaligen Chef Thomas Grote. 
 
Bei dem diesjährigen Plakat-Award ‚Best New 18/1’ trafen sich Werbetreibende, Kreativ- 
und Mediaagenturen in Köln, um die beste Plakatkampagne zu prämieren.  
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Rheinische Post 7.8.09 
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