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‚Business Punk’ heißt der - zunächst als One Shot konzipierte – neue Wirtschaftstitel aus 
dem Gruner + Jahr Verlag. Das Magazin richtet sich an Männer zwischen 25 und 39 Jahre, 
die etwas bewegen und Erfolg haben wollen und dafür alles geben. Die Idee zum 
Titelnamen kam aufgrund von Richard Branson, Gründer von Virgin Records und Ikone 
aller Business-Punks, da er sehr erfolgreich ist und vor allem als konventionslos gilt. Drei 
Monate lang hat das Magazin nun, um sich zu beweisen. Erst dann wird über die Zukunft 
in 2010 entschieden.  
 
Auch ‚GALA Men’ – Line-Extension der GALA – ist ein Versuchskaninchen aus dem Hause 
Gruner + Jahr und zunächst als One Shot gedacht. Die 147 Seiten starke Ausgabe soll in 
erster Linie modebewusste Männer ab 30 Jahren ansprechen. Das Erscheinen der 
Erstausgabe wurde begleitet von drei Shopping-Events in Berlin, München und Hamburg. 
Sollte der Titel von der Zielgruppe angenommen werden, ist eine zweimalige Erscheinung 
in 2010 denkbar. 
 
Noch im Sommer diesen Jahres ließ Gruner + Jahr verkünden, dass es im November ein 
Gesundheitssupplement namens ‚Vitaguide’ geben würde, das acht Magazinen aus 
eigenem Hause beiliegen sollte. Dieses Projekt wurde nun aufgrund der allgemein 
angespannten Lage im Anzeigenmarkt gestoppt.  
 
Der Jahreszeiten Verlag gab im Oktober die zweite Ausgabe von ‚Meine erste Wohnung’ 
heraus. Die Erstausgabe erschien in 2009 als Sonderheft von ‚Selber Machen’ und war 
laut Verlag ein großer Erfolg. Der Wohntitel richtet sich an junge Zielgruppen, die sich 
erstmals mit dem Thema eigene Wohnung beschäftigen und mit allen anfallenden Fragen 
rund um Einrichtung, Dekoration, Renovierung etc. 
 
Zum 5-jährigen Jubiläum verpasst der Zeit Verlag seinem Magazin ‚Zeit Wissen’ ein neues 
Outfit und bietet den Lesern mehr Komfort und Überblick. 
 
Der Axel Springer Verlag startet mit seinem Tabloid ‚WELT Kompakt’ noch mal durch und 
bringt auch in Nürnberg/Fürth und Aachen Regionalseiten. In Hamburg, Berlin und 
Frankfurt wird das Abogeschäft ausgeweitet und in München erstmals gestartet.  
 
Ab der zweiten Ausgabe 2010 der ‚Brigitte’ beginnt eine neue Ära – nämlich die ohne 
magere Profi-Models im Heft. Die Redaktion verkündete, dass sie zukünftig auf die 
Zusammenarbeit mit Profi-Models verzichtet und mit ‚normalen’ Frauen von der Strasse 
arbeiten wird. Dazu wird mithilfe des Internets zu Castings aufgerufen, um Frauen zu 
engagieren, die zur Brigitte passen. 
 
Die Maxi hat eine neue Chefredakteurin und demzufolge stehen einige Auffrischungen an. 
Bettina Billerbeck, zuvor stellvertretene Chefredakteurin der ‚myself’ (Conde Nast), möchte 
die Maxi femininer und charmanter erscheinen lassen. Ausserdem sollen sich mehr Humor 
und Service im Heft wieder finden lassen.  
 
Die durchschnittliche Preiserhöhung bei den Zeitschriftenverlagen für 2010 liegt bei  
1,6 Prozent. Das berichtet der Verband VDZ und begründet dies mit der Inflationsrate. 
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TV 
 
Die TV-Marktanteile im September. 
 
 

ONLINE / OUTDOOR 
 
Die Verweildauer der Top-Ten Nachrichtenseiten. 
 
Die IVW-Zahlen der Visits aus dem September belegen es: Bei den Nachrichtenportalen 
konnte Spiegel Online wieder an Bild.de vorbeiziehen und belegt den 1. Platz. 
Unangefochtener Spitzenreiter aller gelisteten Internetseiten ist T-Online. 
 
Ob und wie das Medium Internet sich in Zukunft durchsetzen kann, testen gerade der 
Konsumgüterriese Procter & Gamble in Zusammenarbeit mit großen deutschen Online-
Vermarktern. Die Prognosen des Online-Vermarkterkreis (OWK) sehen für 2009 einen 
Marktanteilszuwachs der Online-Werbung und damit den Vorbeimarsch an Print voraus. 
Laut OWK läge der Marktanteil Online bei 16,6% und nach TV mit 36,7% und Zeitung mit 
21,9% somit auf Rangplatz 3. Die Ergebnisse der Procter & Gamble ‚Gattungsstudie 
Online’ sind Anfang 2010 zu erwarten. 
 
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Die Zahlen des dritten Quartals der IVW im Überblick – Zeitschriften. 
 
Die Zahlen des dritten Quartals der IVW im Überlick – Zeitungen. 
 
 

WERBEMÄRKTE NATIONAL / INTERNATIONAL 
 
In den Niederlanden muss jetzt auch die letzte Sonntagszeitung vom Markt genommen 
werden. ‚De Telegraaf op Zondag’ wird aufgrund der Wirtschaftskrise und der daraus 
resultierenden schlechten Lage im Anzeigengeschäft zum 31.12.2009 eingestellt. 
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Werbemärkte national / international


