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Ausgabe Oktober 2009 Zusammenfassung

PRINT

,Business Punk’ heil3t der - zunéchst als One Shot konzipierte — neue Wirtschaftstitel aus
dem Gruner + Jahr Verlag. Das Magazin richtet sich an Manner zwischen 25 und 39 Jahre,
die etwas bewegen und Erfolg haben wollen und dafiir alles geben. Die Idee zum
Titelnamen kam aufgrund von Richard Branson, Griinder von Virgin Records und lkone
aller Business-Punks, da er sehr erfolgreich ist und vor allem als konventionslos gilt. Drei
Monate lang hat das Magazin nun, um sich zu beweisen. Erst dann wird Uber die Zukunft
in 2010 entschieden.

Auch ,GALA Men’ — Line-Extension der GALA — ist ein Versuchskaninchen aus dem Hause
Gruner + Jahr und zunéchst als One Shot gedacht. Die 147 Seiten starke Ausgabe soll in
erster Linie modebewusste Manner ab 30 Jahren ansprechen. Das Erscheinen der
Erstausgabe wurde begleitet von drei Shopping-Events in Berlin, Minchen und Hamburg.
Sollte der Titel von der Zielgruppe angenommen werden, ist eine zweimalige Erscheinung
in 2010 denkbar.

Noch im Sommer diesen Jahres liel3 Gruner + Jahr verkiinden, dass es im November ein
Gesundheitssupplement namens ,Vitaguide’ geben wiirde, das acht Magazinen aus
eigenem Hause beiliegen sollte. Dieses Projekt wurde nun aufgrund der allgemein
angespannten Lage im Anzeigenmarkt gestoppt.

Der Jahreszeiten Verlag gab im Oktober die zweite Ausgabe von ,Meine erste Wohnung’
heraus. Die Erstausgabe erschien in 2009 als Sonderheft von ,Selber Machen’ und war
laut Verlag ein groRRer Erfolg. Der Wohntitel richtet sich an junge Zielgruppen, die sich
erstmals mit dem Thema eigene Wohnung beschéftigen und mit allen anfallenden Fragen
rund um Einrichtung, Dekoration, Renovierung etc.

Zum 5-jahrigen Jubildum verpasst der Zeit Verlag seinem Magazin ,Zeit Wissen’ ein neues
Outfit und bietet den Lesern mehr Komfort und Uberblick.

Der Axel Springer Verlag startet mit seinem Tabloid ,WELT Kompakt’ noch mal durch und
bringt auch in Nurnberg/Furth und Aachen Regionalseiten. In Hamburg, Berlin und
Frankfurt wird das Abogeschaft ausgeweitet und in Miinchen erstmals gestartet.

Ab der zweiten Ausgabe 2010 der ,Brigitte’ beginnt eine neue Ara — namlich die ohne
magere Profi-Models im Heft. Die Redaktion verkindete, dass sie zukunftig auf die
Zusammenarbeit mit Profi-Models verzichtet und mit ,normalen’ Frauen von der Strasse
arbeiten wird. Dazu wird mithilfe des Internets zu Castings aufgerufen, um Frauen zu
engagieren, die zur Brigitte passen.

Die Maxi hat eine neue Chefredakteurin und demzufolge stehen einige Auffrischungen an.
Bettina Billerbeck, zuvor stellvertretene Chefredakteurin der ,myself’ (Conde Nast), mdchte
die Maxi femininer und charmanter erscheinen lassen. Ausserdem sollen sich mehr Humor
und Service im Heft wieder finden lassen.

Die durchschnittliche Preiserhéhung bei den Zeitschriftenverlagen fiir 2010 liegt bei
1,6 Prozent. Das berichtet der Verband VDZ und begriindet dies mit der Inflationsrate.
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TV

Die TV-Marktanteile im September.

ONLINE / OUTDOOR

Die Verweildauer der Top-Ten Nachrichtenseiten.

Die IVW-Zahlen der Visits aus dem September belegen es: Bei den Nachrichtenportalen
konnte Spiegel Online wieder an Bild.de vorbeiziehen und belegt den 1. Platz.
Unangefochtener Spitzenreiter aller gelisteten Internetseiten ist T-Online.

Ob und wie das Medium Internet sich in Zukunft durchsetzen kann, testen gerade der
Konsumgiiterriese Procter & Gamble in Zusammenarbeit mit gro3en deutschen Online-
Vermarktern. Die Prognosen des Online-Vermarkterkreis (OWK) sehen fiir 2009 einen
Marktanteilszuwachs der Online-Werbung und damit den Vorbeimarsch an Print voraus.
Laut OWK lage der Marktanteil Online bei 16,6% und nach TV mit 36,7% und Zeitung mit
21,9% somit auf Rangplatz 3. Die Ergebnisse der Procter & Gamble ,Gattungsstudie
Online’ sind Anfang 2010 zu erwarten.

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG

Die Zahlen des dritten Quartals der IVW im Uberblick — Zeitschriften.

Die Zahlen des dritten Quartals der IVW im Uberlick — Zeitungen.

WERBEMARKTE NATIONAL / INTERNATIONAL

In den Niederlanden muss jetzt auch die letzte Sonntagszeitung vom Markt genommen
werden. ,De Telegraaf op Zondag’ wird aufgrund der Wirtschaftskrise und der daraus
resultierenden schlechten Lage im Anzeigengeschaft zum 31.12.2009 eingestellt.
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DELrage secns Luro. LJas 1ob deiten starke Hett wird dret Mo-  schwachen Vertriebs- und Anzeigenmarkt autgegeben. Die
nate im Handel prisent sein. Wirtschaftspresse kriselte damals wie heute. Auch 2009 sind die
‘Business Punk’ ist aus dem letztjahrigen Kreativwettbe-  Aussichten im Werbe- und Lesermarkt alles andere als rosig. Die
werb 'Griine Wiese' des Verlagshauses Gruner + Jahr her- meisten Titel haben mit Anzeigeneinbriichen zu kiimpfen und
vorgegangen und wird mit einer von der Agentur KNSK  verlieren teils deutlich an Auflage. So weist die soeben vorgeleg-
gestalteten Publikumskam pagne in Titeln wie 'Stern’, Focus',  te IVW-Bilanz fiir das dritte Quartal 2009 fiir Gruner + Jahrs 'Ca-
‘Spiegel’, 'Capital’ oder FTD beworben. pital’ einen Verlust von 13 Prozent zum Vorjahr aus, wihrend
Zeitgleich mit dem Heft startete auch die Website www.  das'Manager Magazin' sogar 17 Prozent weniger verkauft. Eine
business-punk.com. Das Magazin wurde von einem Redak-  Neueinfiihrung ist in dem Umfeld jedenfalls mutig. (vs)

new business, 19.10.09
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Iy s e s .
nichtliches Einkaufsevent von 'Gala' im Hamburger Alsterhaus
statt, an dem rund 800 Leser und Prominente teilnahmen. Die
Termine fiir das 'Gala Men Fashion Brunch' sind am 24. Okto-
ber im KaDeWe, am 31. Oktober im Oberpollinger und am 7.
November im Alsterhaus, jeweils von 11 bis 15 Uhr.

'‘Gala Men' ist eine Line-Extension des Peoplemagazins
‘Gala'. Chefredakteur des Ablegers ist ebenfalls Peter Lewan-

e gt saean s as maas aanees

new business, 19.10.09

T R T N TTCIVENreL

wusste Manner ab 30 Jahren. Der Copypreis betrigt 5 Euro,
die Druckauflage liegt bei 120.000 Exemplaren. Eine Kampa-
gne zum Launch gibt es nicht, lediglich ein Anzeigenmotiv,
das in G+]-Titeln geschaltet wird. 'Gala Men' ist zundchst
als One-Shot geplant, kinnte bei Erfolg ab 2010 zweimal im
Jahr erscheinen, jeweils zur Modesaison im Frithjahr und im
Herbst. (mm)
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new business, 12.10.09

© 2009 Kemmerich Media GmbH KEMMERICH MEDIA GMBH



ViEDUIATQ

Ausgabe Oktober 2009 Print
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werben & verkaufen, 41/09

text intern, 28.10.09
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text intern, 7.10.09
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Foitors: Unbernehemen

uL 1115‘:“. YYIC JIC DILIL Uad VULDLTLIL, LTI
gen die Umbauten in der Oktober-Aus-
gabe. So soll die im Ressort , Zeitgesche-
hen* stattfindende Seite ,Maximeter des
Monats" zeigen, was gerade angesagt ist;
dem Trend zum Nachhaltigen trigt die
Rubrik ,,Griiner Glamour” Rechnung.

Bei der Mode ist Billerbeck wichtig, die
Produktionen optisch groRziigig zu pra-
sentieren. Zugleich will sie ,ganz pragma-
tischen Service* bieten: kein Thema, das
nicht durch Styling-Tipps oder eine Auf-
reihung der angesagten Kleidungsstiicke
ergdnzt wird. Billerbeck: ,,Die neue Optik
unterstiitzt die Hochwertigkeit des Titels
und sorgt fiir einen erwachseneren Look.”
Das gilt auch fiir den Beauty-Teil, der nach
einem dhnlichen Schema produziert wird.

Im Bereich Food sind mehr Eigenpro-
duktionen geplant. Zuletzt wurde die
Food-Strecke vom Schwesterblatt Lecker
zugeliefert — ab sofort werden auch die
Rezepte im ,Maxi-Look" prasentiert. Drei
Viertel dieser Seiten sollen fortan selbst

werben & verkaufen, 40/09

ULIU LIVUDDTEL LU IVIWAL, VWL VWAL L Juill
positive Entwicklung der Auflage und
der Reichweite vorweisen konnen.“ Ak-
tuell liegt das Blatt beim Anzeigenum-
satz laut Hausendorf rund 19 Prozent
iiber Vorjahr. Mit der Auflagenentwick-
lung ist er ebenfalls zufrieden - sie war
zuletzt bei rund 200 000 verkauften Hef-
ten gegeniiber dem Vorjahresquartal
halbwegs stabil. Zu danken hat das der
Verlag zum Teil dem parallel angebote-
nen Pocketformat, das je ein Viertel bis
zu einem Drittel der Kioskauflage bei-
steuert.

Weiter ankurbeln soll den Verkauf ab
Frithjahr 2010 eine neue Kampagne. Zur
Agentur will Hausendorf noch nichts sa-
gen - nur zum Thema des Auftritts: ,Er
soll deutlich machen, warum Maxi in der
Zielgruppe erfolgreich ist.“ Der Titel wer-
de von Journalisten gemacht, die den Le-
bensstil der Zielgruppe selbst leben. Zu-
dem gehe Maxi tiefer - ,und macht Lust
darauf, die Dinge anders zu sehen®. mp
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media spectrum, 10/09
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text intern, 7.10.09
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text intern, 21.10.09

text intern, 14.10.09
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text intern, 30.09.09
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text intern, 21.10.09
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Die Abo-Auflage sinkt allerdings um 5,5 Prozent. Die 'Bild
am Sonntag' hingegen verliert: Sie geht um 2,4 Prozent auf
1.737.513 Exemplare zuriick.

Bei den tiberregionalen Tageszeitungen haben auf den er-
sten Blick die drei Titel 'Frankfurter Allgemeine Zeitung,
die 'Financial Times Deutschland' und 'die tageszeitung'
an Verkaufsauflage gewonnen. Allerdings konnte einzig die
‘taz' Abos und Einzelverkauf steigern. Die 'FAZ' verlor 1,4
Prozent an Abos und 2,0 Prozent im Einzelverkauf. Daftr

Auflagenentwickiung regionaler Tageszeitungen tAuswahi

Titel Verkaufte Verinde-

Auflage rung zu

111/2009 111/2008

in Prozent
Hamburger Morgenpost 115.054 1,70%
Berliner Morgenpost 136.453 0,90%
Der Tagesspiegel 135.124 0,70%
s:hz 179.609 0,10%
Neue Osnabriicker Zeitung 287.309 0,00%
Rheinische Post 379.023 -0,80%
Stuttgarter Zeitung + Nachrichten 207.430 -1,50%
Hamburger Abendblatt 235.178 -5,50%

new business, 26.10.09

Forschung / Untersuchung

SECIIL L3 B ULL ARSI I LS § LG
gen diister aus. Der GroRteil der Blatter verzeichnet laut den
aktuellen IVW-Quartalsauflagen ein Minus. Besonders hohe
Verluste miissen die ostdeutschen Titel 'Mitteldeutsche Zei-
tung' mit -4,5 Prozent (-10.449 Exemplare) und 'Leipziger
Volkszeitung' mit -4,1 Prozent (-9.533 Exemplare) verkraften.
Bei den westdeutschen Zeitungen gehéren neben 'Hambur-
ger Abendblatt' (-5,5 Prozent bzw. -13.630 Exemplare) auch
die Titel der WAZ Mediengruppe mit insgesamt -3,3 Prozent
bzw. 27.509 Exemplaren zu den groBten Verlierern. (mm)

B

Auflagenentwicklung der iiberregionalen Tageszeitungen

Titel Verkaufte Verinde-
Auflage rung zu
111/2009 111/2008
in Prozent
taz gesamt 56.052 3,90%
Financial Times Deutschland 101.749 0,60%
Frankfurter Allgemeine Zeitung 367.535 0,20%
Frankfurter Rundschau 149.779 -0,70%
Bild 3.299.728 -1,10%
Stiddeutsche Zeitung 429.853 -2,20%
Die Welt + Welt Kompakt 264.628 -2,90%
Handelsblatt 135.153 -6,60%
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new business, 12.10.09
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