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PRINT 
 
Die Newcomer-Magazine im April. 
 
Der Bauer Verlag gibt das Magazin ‚Bauidee’ lizenz-technisch an den Heidelberger ABC-
Verlag ab und die ‚Gartenidee’ bekommt eine neue Chefredaktion. 
 
‚Wackelzahn’ heißt das kostenlose Kinder-TV-Magazin, das bereits in einigen Aldi-Süd-
Filialen erhältlich ist. Die Ausweitung des Verbreitungsgebiets ist in Arbeit. ‚Wackelzahn’ 
bietet einen vierwöchigen Programmüberblick ausgewählter Kinderkanäle und gibt Eltern 
zugleich eine Alterseinschätzung der aufgeführten Formate. 
 

ONLINE / OUTDOOR 
 
Der G-Wert hat als Leistungswährung für Plakate ausgedient. Darauf einigten sich jetzt die 
angeschlossenen Unternehmen im Fachverband Aussenwerbung (FAW).  Neues Kriterium 
wird jetzt der K-Wert aus der Mediaanalyse, der aber noch feinjustiert werden muss. 
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Laut einer Onlinebefragung von 1.500 Personen – durchgeführt von der Beratungsfirma 
Faktenkontor und dem Mafo-Institut Toluna – wollen 80% der Deutschen keine Promis 
mehr in der Werbung sehen. 
 

WERBEMÄRKTE NATIONAL / INTERNATIONAL 
 
Die Bruttowerbespendings im März verzeichnen gegenüber dem Vorjahr ein Plus von 13,5 
Prozent.  
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