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PRINT 
 
Mit der Übernahme des Magazins ‚Sailing Journal‘ vom Kieler Terra Oceanis Verlag, 
wächst das maritime Portfolio des Delius Klasing Verlags auf sieben Magazine an. 
 
Seit dem 30. Januar hat der Axel Springer Verlag das Verbreitungsgebiet der ‚Welt am 
Sonntag kompakt‘ auf fünf weitere Bundesländer ausgeweitet. Erschien die kleine Ausgabe 
bislang nur in NRW, ist sie nun zu einem Preis von 2,50 Euro auch in Baden-Württemberg, 
Bayern, Hessen, Rheinland-Pfalz und im Saarland erhältlich. Mit der Mini-Ausgabe will der 
Verlag verstärkt jüngere Zielgruppen erreichen. 
 
Burdas Pay-TV Titel ‚TV Today Digital‘ verschwindet vom Kiosk und wird mit der ‚TV 
Spielfilm XXL‘ zusammengeführt. Abonnenten der ‚TV Today Digital‘ sind davon jedoch 
nicht betroffen, da diese die ‚TV Spielfilm XXL‘ bekommen. 
 
Die Fitnesskette McFit wird ihr 2008 gestartetes Mitgliedermagazine ‚Einfach gut 
aussehen‘ durch einen Kiosktitel im Herbst dieses Jahres ersetzen. Das Mitgliedermagazin 
ist überaus erfolgreich, so dass man sich zu diesem Entschluss entschieden hat. 
 
Die Verlagsgruppe Handelsblatt übernimmt die Bellevue and More GmbH nun komplett.  
Die Anteile lagen zuletzt bei 66,8% beim Handelsblatt und 33,2% bei der Bausparkasse 
Schwäbisch Hall. 
 
Die Rheinische Post gibt es jetzt auch sonntags – als iPad-Version. Erhältlich im App-Store 
kann die Ausgabe zunächst kostenlos; nach der Probephase für 1,59 Euro pro Ausgabe 
erworben werden. 
 
Ende März wird es wieder eine Ausgabe von ‚me.style‘ – Modesonderheft der Zeitschrift 
‚Musikexpress‘ – aus dem Hause Axel Springer geben. Zielgruppe sind die 20 – 40 
Jährigen mit besonderem Interesse an Mode, Musik und Lifestyle. 
 
Der Marktführer im Segment der Kochzeitschriften ist das Magazin ‚Meine Familie & ich‘, 
welches in diesem Jahr 45-jähriges Jubiläum feiert. Diese starke Marktposition ist nicht 
zuletzt dem einzigartigen Vertriebskonzept zu verdanken. Das Magazin wird direkt an den 
Kassen von Supermärkten in speziellen Aufstellern positioniert. 
 
Das ‚Stern‘-Kindermagazin ‚Yuno‘ wird es nach erfolgreicher Einführung im letzten Jahr 
nun alle zwei Monate geben. 
 
Das Frauenmagazin ‚Emotion‘ wird zum fünften Geburtstag redaktionell erweitert und 
aufgehübscht. Zudem erscheint ab der März-Ausgabe ein Sonderteil nur für die Schweiz. 
 
Hubert Burda Media bringt im April ein neues Magazin an die Kioske. ‚Cover‘ ist zunächst 
als One-Shot geplant und richtet sich an Frauen ab 30 Jahren, die sich für People und 
Fashion interessieren. Der Titel wird den Untertitel „Powered by Bunte“ tragen. Bei Erfolg 
soll der Titel in Serie gehen. 
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TV 
 
Das diesjährige Dschungel-Camp war rundherum ein Erfolg. Top-Marktanteile im TV und 
millionenfache Videodownloads im Internet – da ist das nächste Camp abzusehen. 
 
Die tagesschau-App hat enormen Zuspruch erhalten und konnte bereits acht Wochen nach 
Start über eine Million Downloads verzeichnen. Jedoch kritisieren Zeitschriften- und 
Zeitungsverleger sehr deutlich das Gratisangebot der Öffentlich-Rechtlichen. 
 

HÖRFUNK / KINO / OUTDOOR 
 
Der Radio Day findet dieses Jahr erneut im Herbst statt. Der Branchenevent wird am 20. 
September in Köln stattfinden. 
 
 

ONLINE / NEW MEDIA 
 
iPhone und Smartphone treiben Mobile Commerce an. Das immer häufiger über mobile 
Endgeräte im Internet geshoppt wird, lässt sich gut an dem Beispiel eBay verdeutlichen: 
alle zehn Sekunden wird in Deutschland mobil bei der Auktionsbörse eingekauft; der 
Handel über Handy & Co. hat sich im letzten Jahr verdreifacht. Jedoch ist der mobile 
Handelsweg noch ausbaufähig. 
 
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Der aktuelle Deloitte-Report ‚State of the Media Democracy – auf dem Weg in die 
interaktive Mediengesellschaft‘ zeigt auf, daß TV-Geräte mit Internetanschluss sowie 
Video-on-Demand-Services im internationalen Vergleich in Deutschland am schwächsten 
verbreitet sind. Hierzulande wird nach wie vor gerne zu gedruckten Informationen in Form 
von Zeitungen und Zeitschriften gegriffen.  
 
Die aktuelle MediaAnalyse (ma 2011 Pressemedien 1) zeigt bei fast der Hälfte der 168 
untersuchten Zeitschriften Verluste in der Reichweite. 
 
Auch die Umsatzentwicklung im Einzelverkauf zeigt sich für manche Magazine rückläufig, 
wie die Fachzeitschrift ‚dnv – der neue Vertrieb‘ berichtet. 
 

SPEZIELLE INFORMATIONEN 
 
In der neuen, aufmerksamkeitsstarken Kampagne der Anzeigen-Cooperation Nordrhein 
(ACN) rückt das Rheinland und die der ACN zugehörigen Tageszeitungen in den Focus 
und wird zur Metropolregion. 
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