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Ausgabe Januar / Februar 2011 Zusammenfassung

PRINT

Mit der Ubernahme des Magazins ,Sailing Journal‘ vom Kieler Terra Oceanis Verlag,
wachst das maritime Portfolio des Delius Klasing Verlags auf sieben Magazine an.

Seit dem 30. Januar hat der Axel Springer Verlag das Verbreitungsgebiet der ,Welt am
Sonntag kompakt' auf finf weitere Bundeslander ausgeweitet. Erschien die kleine Ausgabe
bislang nur in NRW, ist sie nun zu einem Preis von 2,50 Euro auch in Baden-Wirttemberg,
Bayern, Hessen, Rheinland-Pfalz und im Saarland erhéltlich. Mit der Mini-Ausgabe will der
Verlag verstarkt jingere Zielgruppen erreichen.

Burdas Pay-TV Titel ,TV Today Digital’ verschwindet vom Kiosk und wird mit der ,TV
Spielfilm XXL* zusammengefihrt. Abonnenten der , TV Today Digital sind davon jedoch
nicht betroffen, da diese die ,TV Spielfilm XXL* bekommen.

Die Fitnesskette McFit wird ihr 2008 gestartetes Mitgliedermagazine ,Einfach gut
aussehen' durch einen Kiosktitel im Herbst dieses Jahres ersetzen. Das Mitgliedermagazin
ist Uberaus erfolgreich, so dass man sich zu diesem Entschluss entschieden hat.

Die Verlagsgruppe Handelsblatt ibernimmt die Bellevue and More GmbH nun komplett.
Die Anteile lagen zuletzt bei 66,8% beim Handelsblatt und 33,2% bei der Bausparkasse
Schwabisch Hall.

Die Rheinische Post gibt es jetzt auch sonntags — als iPad-Version. Erhaltlich im App-Store
kann die Ausgabe zunéchst kostenlos; nach der Probephase fir 1,59 Euro pro Ausgabe
erworben werden.

Ende Méarz wird es wieder eine Ausgabe von ,me.style' — Modesonderheft der Zeitschrift
,Musikexpress' — aus dem Hause Axel Springer geben. Zielgruppe sind die 20 — 40
Jahrigen mit besonderem Interesse an Mode, Musik und Lifestyle.

Der Marktfiihrer im Segment der Kochzeitschriften ist das Magazin ,Meine Familie & ich’,
welches in diesem Jahr 45-jahriges Jubilaum feiert. Diese starke Marktposition ist nicht
zuletzt dem einzigartigen Vertriebskonzept zu verdanken. Das Magazin wird direkt an den
Kassen von Supermaérkten in speziellen Aufstellern positioniert.

Das ,Stern‘-Kindermagazin ,Yuno' wird es nach erfolgreicher Einfilhrung im letzten Jahr
nun alle zwei Monate geben.

Das Frauenmagazin ,Emotion‘ wird zum fiinften Geburtstag redaktionell erweitert und
aufgehiibscht. Zudem erscheint ab der Marz-Ausgabe ein Sonderteil nur fir die Schweiz.

Hubert Burda Media bringt im April ein neues Magazin an die Kioske. ,Cover" ist zunachst
als One-Shot geplant und richtet sich an Frauen ab 30 Jahren, die sich fiir People und
Fashion interessieren. Der Titel wird den Untertitel ,Powered by Bunte” tragen. Bei Erfolg
soll der Titel in Serie gehen.
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TV

Das diesjahrige Dschungel-Camp war rundherum ein Erfolg. Top-Marktanteile im TV und
millionenfache Videodownloads im Internet — da ist das nachste Camp abzusehen.

Die tagesschau-App hat enormen Zuspruch erhalten und konnte bereits acht Wochen nach
Start Uber eine Million Downloads verzeichnen. Jedoch kritisieren Zeitschriften- und
Zeitungsverleger sehr deutlich das Gratisangebot der Offentlich-Rechtlichen.

HORFUNK / KINO / OUTDOOR

Der Radio Day findet dieses Jahr erneut im Herbst statt. Der Branchenevent wird am 20.
September in KoIn stattfinden.

ONLINE / NEW MEDIA

iPhone und Smartphone treiben Mobile Commerce an. Das immer haufiger tber mobile
Endgerate im Internet geshoppt wird, 1&sst sich gut an dem Beispiel eBay verdeutlichen:
alle zehn Sekunden wird in Deutschland mobil bei der Auktionsbdrse eingekauft; der
Handel Gber Handy & Co. hat sich im letzten Jahr verdreifacht. Jedoch ist der mobile
Handelsweg noch ausbaufahig.

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG

Der aktuelle Deloitte-Report ,State of the Media Democracy — auf dem Weg in die
interaktive Mediengesellschaft' zeigt auf, dal? TV-Gerate mit Internetanschluss sowie
Video-on-Demand-Services im internationalen Vergleich in Deutschland am schwéachsten
verbreitet sind. Hierzulande wird nach wie vor gerne zu gedruckten Informationen in Form
von Zeitungen und Zeitschriften gegriffen.

Die aktuelle MediaAnalyse (ma 2011 Pressemedien 1) zeigt bei fast der Halfte der 168
untersuchten Zeitschriften Verluste in der Reichweite.

Auch die Umsatzentwicklung im Einzelverkauf zeigt sich fir manche Magazine rucklaufig,
wie die Fachzeitschrift ,dnv — der neue Vertrieb' berichtet.

SPEZIELLE INFORMATIONEN

In der neuen, aufmerksamkeitsstarken Kampagne der Anzeigen-Cooperation Nordrhein
(ACN) ruckt das Rheinland und die der ACN zugehdrigen Tageszeitungen in den Focus
und wird zur Metropolregion.
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ﬂelllls i(lasing iihernimmt 'Sailing Journal’

wurde im Jahr 2004 von Alexander Lehmann gegriindet und
erscheint sechsmal im Jahr.

Ein Grofteil der Auflage, die derzeit bei 30.000 Exemplaren
liegt, wird (iber einen sogenannten Premium-Verteiler kosten-
los verteilt, Bedient werden tiber diese Vertriebsschiene Part-
ner aus dem Luxusbereich wie Hotels oder Toprestaurants.
Branchenpartner wie exklusive Yacht- und Segelclubs, Yacht-
hifen sowie nautische Einzelhandelsgeschifte und die grofen
Wassersportmessen bilden einen weiteren Vertriebskanal. Da-
riber hinaus ist das Magazin auch im Abonnement erhaltlich.
Hinzu kommt die Verbreitung tiber den Bahnhofs- und Flug-
hafenbuchhandel. Das Magazin kostet dort 5,80 Furo

Als Chefredakteur fungiert weiterhin Matthias Miinche-
berg, der seit einem Jahr mit seinem freien Redaktionsbiiro
in Berlin das 'Sailing Journal' journalistisch verantwortet.
Die komplette

rleger Konrad Delius: "Abrundung u

SEVES

Zeitschriftenportfolios im Wassersportbereich.”

Der Bielefelder Delius Klasing Verlag hat den Titel 'Sailing
Journal' vom Kicler Terra Oceanis Verlag erworben, Mit dem
zweimonatlich erscheinenden Magazin wiichst das maritime
Portfolio von Delius Klasing auf sieben Zeitschriften, "Die
Ubernahme bedeutet fiir uns cine herv orragende Abrundung
unseres Zeitschriftenportfolios im Wassersportbereich”, sagt
Verleger Konrad Delius zur Ubernahme des Magazins, das

Vermarktung, die
Herstellung  und
der Vertrieb des
Titels wird kiinftig
zentral von Biele-

SAILING

feld aus gesteuert.
Die erste Ausgabe
unter dem Dach
Delius  Kla-

sing erscheint am

von

24. Februar 2011.
(vs)

sich aufgrund seiner Bild- und Storyauswahl sowohl an Seg-
ler als auch an maritime Nichtsegler wendet. Die Zeitschrift

new business 4/2011

'heit am Sonntag kompakt' weitet Verkaufsgebiet aus

Axel Springer will im Sonntagsmarkt verstirkt junge Ziel-

gruppen erreichen. Ab 30. Januar dehnt die "Welt'-Gruppe
daher das Verkaufsgebiet der Tabloid-Ausgabe von "Welt
am Sonntag’ auf fiinf weitere Bundeslinder aus. "Welt am
Sonntag kompakt' ist kiinftig zusdtzlich zu Nordrhein-
Westfalen auch in Baden-Wiirttemberg, Bayern, Hessen,
Rheinland-Pfalz sowie im Saarland zum Preis von 2,50
Euro erhaltlich.

Das Blatt entsteht ebenso wie die klassische "'Welt am Sonn-
tag’ im Berliner Newsroom der "Welt-Gruppe. Die kleine
Kompakt-Ausgabe hat einen Umfang von 64 Seiten.

Jan Bayer, Vorsitzender der Verlagsgeschiftsfiihrung
"‘Welt-Gruppe/Berliner Morgenpost/Hamburger Abend-
blatt', sagt dazu: "Mit 'Welt am Sonntag kompakt' schaffen
wir eine neue Sonntagszeitung, die junge, gut gebildete Ziel-
gruppen anspricht und begeistert, wie unser umfassender
Markttest eindrucksvoll belegt hat. Wir nutzen dabei die In-
novationskraft und Kompetenz der 'Welt-Gruppe, um eine
Marktliicke zu besetzen, und weiten gleichzeitig unseren
erfolgreichen Ansatz aus, eine kompakte Ausgabe zusiitzlich
zur 'klassischen Zeitung' anzubieten.” (vs)

Verlagsgeschiftsfithrer Jan Bayer:

“Zusitzliche Ausgabe zur klassischen Zeitung.”

new business 3/2011
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Programmzeitschriften

‘TV Today Digital’ verschwindet vom Kiosk

Hubert Burda Media strafft jetzt sein Angebotl bei den
Pay-TV-orientierten Fernsehzeitschriften. S0 werden
die voluminisen Programmtitel TV Spielfim XXL' und
'TV Today Digital’ ab der Heftnummer 3/2011 (EVT: 21.
Januar) im Einzelhandel unter der einheitlichen Marke
TV Spielfim XXL' zusammengefiihrt, Der andere Titel
verschwindet aus den Regalen.

Die Abonnenten
von TV Toclany
Digital'  sind  von
der MaBnahme aber
michi betrofen
Sie bekommen das
Heft weilerhin wie

gewohnt zugestellt
Die beiden Objekte
richten

sich  mit

thren umiassenden
Programm-Lber-
allem

sichten wvor

an MNutzer  wvon
digitalen  Pay-TV-
Sendern.

Burda begriindet
Kiosk-

Rickrug wa. mit

den

der  Entwicklung
im Berahl-TV-
Markt. Gunnar
Scheuer, Direclor
L'I|_wr.11i|||1-. der
o e et S Burda News
Group, erklirt:

"Ausschlaggebend
WATEN 2wl

Grrtindes Erstens st

IGITAL ;

#{ das redaktionelle
Interesse der
. Kaufer vwon TV
Elﬂlﬂ Spielfim KX
GILIEE  und TV Today
SUTERIN Digital’ in Bezug
fur e Ll
auf Pay-TV
relativ. homogen.
Zweitens V-

hindert die der-
Produki-
wnd |'|'|'i.-v|v|||i1ik
Pay-TV-

oin

zeitipe

einiger

Anbictir

signifikantes

new business 1-2/2011

Wachstum  der Abo-
nnentenzahlen. Dem-
zufolge entwickell sich
auch  keine  gesteigerte
Nachfrage Fiar ent-
sprechende  Programm-
informationen, Beide
Ursachen  legen  nahe,
unsere Krafte am Point
of Sale #u blindeln”
Chefredakteur Lutz
Carstens informiert  die
Leser von TV Today
Digital' in der aktuellen
Ausgabe (b die
getroffenen Malnabmien
und empfiehlt den
Kinsk-Kiutern das  Cavnmear Schee

Schwesterblatt: "Wir haben N

SIRMTRTITNS

frivge ftir Peny-TV-1
die Programmdarstellumg

schomy  jetzt far Sie so

weit angeglichen, dass Sie sich bei der Nutrung Threr

Fernsehzeischrilt nicht umgewohnen miissen.”

Schon 2009 Geriichte um die Programmzeitschrift
Dem Vernchmen nach hat TV Today Digital' am Kiosk
zuletzt nur etwa 5000 Exemplare verkaull - zum Copy preis
von 1.65 Euro, ‘new business' hatte Mitte 2000 bereits Gber
Spekulationen berichtet, wonach die Zukunit von TV Today
Digital’ gefihrdet sei. Damals riumte Schever zwar ein, der
Itel habe die Erwartungen “noch nicht in Ganee ecfilll.
[Me Einstellungsgeriichte wies er aber zuriick, Gestartet war
die Zeitschrift im Miare 2008 sum 2u einem relativ hohen
Copy preis yon 2 Euro, Druckauflage damals: 150,000,

Obswohl sich die deutsche Pay-TV-Branche bekanntlich
schwertul, reagiert man dort gelassen auf dic sheptischen
Aullerungen von Gunnar Scheuer zum Abo-Fernsehmarkt
Sa sagt Sky-Kommunikationschel Wolfram Winter, man
kimne "wohl kaum uns mit dieser Finschiteung gemeint
denn sie entspreche keinesfalls der aktuellen
pasitiven Entwicklung bei Sky, Andere Anbieter sehen die
Lage ahnlich

[Der Axel Springer, mit  seiner TV
Digital' ebenfalls im  Segment der Pay-TV-orientierten
Programmzeitschriften vertreten ist, duBlert sich nicht zu der
Neworientierung bei Burda. Ahnliche Entscheidungen sind
dort aber woll nicht zu erwarten, Das Springer-Blan spielt

haben”,

Verlag der

auch in einer anderen Liga: "TV Digital’ hat im Einselverkaut
trotz Verlust zum Vorjahr noch eine Auflage von 401646
E'\urnph:n_'n (IVW 3200100, Der Gesamtverkauf liegt bei

1.A52.055 {minus vier Prozent im Vorjahresvergleich). (vs)
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u McFit GmbH

Am Kiosk gut aussehen

Fitnessstudio-Kette will Mitgliedermagazin durch Kauftitel ersetzen.

Die Fitnessstudio-Kette McFit will mit
ihrer geplanten Kioskzeitschrift ihr Mit-
gliedermagazin Einfach gut aussehen
ersetzen. Der 2008 lancierte Monatstitel
sei ein , Pilotprojekt” gewesen, welches
sich als sehr erfolgreich herausgestellt
habe, teilt eine Sprecherin des Unterneh-
mens mit. Das aktuelle Februarheft sei
die letzte Ausgabe.

Die verbreitete Auflage von Einfach gut
aussehen, die in den McFit-Studios und
zu einem kleinen Teil auch in Gastronio-
miebetrieben, Clubs und Friseursalons
kostenlos ausliegt, war zuletzt auf
325737 Exemplare angestiegen. ,Nun
planen wir, ein neues Magazin mit gr6-
fierem Team einer breiteren Leserschaft
zuganglich zu machen und damit lin-
gerfristigan den Kioskzu gehen”, erklart
die Sprecherin. Das bisherige Team aus
fiinf festen Mitarbeitern werde beste-

Kontakter 7/2011

Bellevue and More

hen bleiben und soll mit ,weiteren Pro-
fis" auf 15 Personen anwachsen. Derzeit
sucht McFit per Stellenausschreibung
einen Chefredakteur fitr den Aufbauund
Launch des Fitnessmagazins am Firmen-
sitz Berlin, zu dessen Aufgaben auch die
Vermarktung und die Organisation des
Anzeigengeschafts gehoren soll. Zudem
ist die Stelle eines Web-Designers fiir die
Entwicklung des entsprechenden On-
line-Portals zu besetzen.

Die Druckauflage des neuen Hefts wird
sich der Sprecherin zufolge an der des
bisherigen orientieren. Der Name der
Zeitschrift, Copypreis und die konkrete
inhaltliche Struktur stehen noch nicht
fest. Das Lifestyle-Konzept, mit dem
Einfach gut aussehen sichbewéhrt habe,
sollaber beibehalten werden. Wann das
Magazin erscheint, ist ebenfalls noch of-
fen; derzeit hat McFit das dritte Quar-

Schwahisch Hall steigt aus

Die Verlagsgruppe Handelsblatt will den Hamburger Ver-
lag Bellevue and More GmbH komplett tibernehmen. Das
bestitigte die Bellevue and More-Geschaftsfihrerin Andrea
Wasmuth auf unsere Anfrage. Das Vorhaben wurde jetzt
beim Bundeskartellamt zur Priifung angemeldet. Die Belle-
vue and More GmbH bringt u.a. das Immobilienmagazin
'‘Bellevue' heraus. Bisher war das Handelsblatt mit 66,8%

an dem Unternehmen beteiligt.

BELLEVUE

new business 8/2011

Die Bausparkasse Schwibisch
Hall, die die restlichen 33,2% hielt,
steigt nun aus dem Verlag aus.
Bellevue and More betreut aber
weiterhin diverse Publikationen
der Bausparkasse, wie das Kun-
denmagazin 'house and more' mit
1,8 Mio. Abonnenten. (vs)

‘Bellevue’ kiinftig konplett
bei der VG Handelsblatt

Das letzte Heft Im Herbst kénnte
der Neuling folgen.

tal 2011 im Auge. Am Kiosk konnte es
dann Fitfor Fun (Burda), Men’s Health
und Women’s Health (Motor Presse
Stuttgart) Konkurrenz machen.

MCcFit ist Marktfithrer der Fitnessbran-
che mit 134 Studios in Deutschland, Os-
terreich und Spanien. Die Kette gehort
Rainer Schaller, der zuletzt als Veran-
stalter wegen des Ungliicks bei der Love-
Parade Schlagzeilen gemacht hatte. jmk
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Regionalzeitungen

‘RP' launcht Sonntagszeitung fiir das iPad

Die Rheinische Post' ('RP') bringt mit 'RP Plus’ ihre erste Die Mediengruppe RP hat fiir 'RP Plus’ eine eigene Redaktion
iPad-App auf den Markt. Gleichzeitig startet das Diisseldor-  ins Leben gerufen, die ausschliefllich fiir die iPad-App arbeitet.

fer Verlagshaus damit eine eigene Sonntagszeitung fiir die  Eine Zweitverwertung von Zeitungsinhalten soll es nicht geben.

Region: Die jeweils aktuelle Ausgabe kann samstags ab 14 "Wir setzen auf spannenden Autorenjournalismus und auf ein

Uhr heruntergeladen werden. Die Start-
ausgabe steht seit Samstag (29. Januar),
0.00 Uhr, im App-Store bereit. 'RP Plus’
wird zunichst kostenlos angeboten.
Nach der Probephase kostet die Appli-
kation 1,59 Euro pro Ausgabe.

Die digitale Sonntagszeitung bietet Re-
portagen, Interviews und Analysen aus
den Bereichen Politik, Wirtschaft, Kultur,
Lifestyle und Sport — mit einem Schwer-
punkt auf Themen aus dem Rheinland
und Nordrhein-Westfalen, 'RP Plus’ ver-
fugt zudem iiber interaktive Grafiken,
Bilderstrecken, Videos und multimediale
Features wie 360-Grad-Fotografie.

new business 5/2011

Mode-Hefie

multimediales Angebot, das alle Maglichkeiten
des iPad ausschopft”, erlautert 'RP'-Chefredak-
teur Sven Giésmann das Konzept.

Jede Ausgabe von 'RP Plus’ beginnt mit
einer scrollbaren Titelseite. Die Aufmacher-
Geschichte wird zundchst bildschirmfiillend
dargestellt. Wird die Seite mit dem Finger
nach oben geschoben, folgen die Anrisse
weiterer Themen, Das neue Angebot ist die
erste reine iPad-Zeitung in Deutschland und
damit ein innovativer Schritt, den andere

das blockierte Land 2 Verlage noch nicht gewagt haben. (mm)

Die erste reine iPad-Zeitung in Dentschland

stammt von der Mediengruppe RP

Neue Ausgahe von 'me.style’ geplant

VERZAUBERT, VERRECKT, VERSTRA MY
Der Look der Hauptstadt

new business 6/2011

'me.style’, das Mode-Sonderheft der Zeitschrift 'Musikex-
press' (Axel Springer), erscheint am 24. Mérz 2011 mit einer
neuen Ausgabe am Kiosk. Unter dem Motto "nachts’ begibt
sich me.style dieses Mal quer durch die Republik, um "das
Geheimnis der Zeit zwischen Sonnenuntergang und Sonnen-
aufgang" zu erforschen.

Dabei trifft die Redaktion auf Musiker und Literaten,
DJs und Tresenfrauen, Romantiker und Konzertbesucher,
aber auch auf das Personal der Nacht - Taxi- und Busfah-
rer, Polizisten oder Rettungssanititer. In Fotoproduktio-
nen prisentieren sie auf mehr als 100 Seiten "die besten
Stil-Kombinationen der kommenden Saison” - in Szene
gesetzt von den Fotografen Daniel Josefsohn und Markus
Burke.

‘'me.styvle’ erscheint zweimal im Jahr und kostet 5,90 Euro.
Mit einer Druckauflage von 40.000 Exemplaren zeigt das
Sonderheft jeweils die modischen Highlights der Frihjahr/
Sommer- und Herbst/Winter-Saison. Der Titel wendet sich
an Frauen und Manner von 20 bis 40 Jahren mit hohem In-
teresse an Mode, Musik und Lifestyle. Der Anzeigenschluss
fiir die kommende Ausgabe von me.style ist am 23. Februar
2011. (vs)

‘me.style” erschien im September 2010
erstmals als eigenstandiges Heft
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Kochzeitschriften

'‘Meine Familie & ich’ strebt hohere Auflage an

‘Meine Familie & ich’ wurde vor 45 Jahren gegriindel - da-
mals unter dem Titel ‘Ich und meine Familie'. Der Verlag
Hubert Burda Media feiert das Jubilium mit einer Kampa-
gne und redaktionellen Specials. Aufierdem ist ein neuer
Auftritt an den Supermarktkassen geplant.

Mit  eciner verkauften
Auflage von 395.220 Ex-
emplaren (IVW IV/2010)
ist 'Meine Familie & ich’
Marktfiithrer im Segment
der  Kochzeitschriften.
"Es diirfte wenig Hefte in
der deutschen Zeilschrif-
tenlandschaft geben, die
nach 45 Jahren eine so
starke Marktposition ha-
ben”, sagt Jirgen Brandl,
Director Marketing &
Operations Burda Food,
net. "2010 lag die Ver-
kaufsauflage von 'Mei-

Vierlagsleiter [iirgen Bramdt setzt bei
"Meine Familie & ich " anf Print,
Onlime woed TV

ne Familie & ich' knapp
200000 Exemplare iber
Vorjahr. Ich halte einen
welteren,
Anstieg der Auflage fiir gut denkbar.”

Als einzige Zeitschrift wird das Heft zusammen mit dem
Schwestertitel ‘Lust auf Genuss' an den Kassen des Lebens-
mitteleinzelhandels platziert. Im Lauf des Jahres soll der Auf-
tritt dort rundum erneuert werden.

gemakigten

Anzeipenniveau von 2008

fast wieder erreicht

Auch im Anzeigengeschiiflt ging es im ver-
gangenen Jahr wieder nach oben. Brandt
erklirt: "Meine Familie & ich’ erreichte
2010 auf Vermarktungsseite nahezu das Re-
kordhoch von 2008. Wir sind im Anzeigen-
bereich von 2004 bis 2008 tiber 20 Prozent
gewachsen.,” Nach einer Delle im Krisen-
jahr 2009 sei der Titel 2010 wieder zu alter
Stirke zuriickgekehrt. Zudem sei Burda
im vergangenen Jahr in der Anzeigenver-
marktung Marktfithrer im Food-Segment
geworden. “An der Spitze und mil stindig ; -~
wachsendem Marktanteil steht dabei ‘Mei-
ne Familie & ich", so der Verlagsleiter.

In den vergangenen 45 Jahren hat sich
einiges getan: Neben der Line-Extension
‘Lust auf Genuss' (gibt es seil 2008) hat
‘Meine Familie & ich' eine eigene Kochbu-
chedition entwickelt, die seit 2008 zwdlf

new business 8/2011

- Klar hetfen meine Kinder im

Haushalt: S stouben Fssen ab,

riumen dan Kihlctirgnk leer
urd fecker die Teller sauber ®

Mal im Jahr eine Ausgabe herausbringt, die dann ebenfalls an
den Supermarktkassen verkauft wird. In diesem Jahr will das
Magazin zudem Kochkurse fiir Leser anbieten und diese zu
eciner festen Veranstaltungsreihe etablieren.

Zum 45. Geburtstag erscheint "Meine Familie & ich’ mit
einem redaktionelle Special in Heft 03/2011 (EVT 23.2.). Auf
elf Seiten blickt die Redaktion zurlick auf Geschichte und
Entwicklung der Zeitschrift. Aullerdem erscheint die Rubrik
'Gut & giinstig’ im komplett neuen Design. Zudem sind in
der Jubildumsausgabe Gratulationsanzeigen unter anderem
von Fissler, Kiichle und Griinlander platziert. Eine von der
Hausagentur Heye, Miinchen, kreierte Anzeigenkampagne
wird begleitend in Burda-Titeln geschaltet. Das Mediavolu-
men belrdgt 250,000 Euro.

Vernetzung im TV und Internet

Online wird das Jubildum auf www.daskochrezept.de/mei-
ne-familie-und-ich begleitet. Die Zielgruppe von 'Meine Fa-
milie & ich’ — Frauen ab 30 - ist laut Brandt online-affin: Uber
80 Prozent der Printkdufer nutzen auch das Internetangebot.
Dies ergab eine Befragung unter den Lesern. Daskochrezept.
de zdhlle im Januar 2.333.452 Visits. Im Vergleich: Online-
Marktfithrer Chetkoch.de (Graner + Jahr) kommt im gleichen
Zeitraum auf 22,197.986 Visits.

MNeben Print und Online produziert "Meine Familie & ich
TV zusammen mit dem Burda-eigenen Pav-TV-5ender Bon-
gusto das Fernsehformat 'Gastspiel’. Die Sendung wird je-
weils zum Erscheinen der Print-Ausgabe erstellt. Ausgewihl-
te Videos aus dem TV-Format sind wiederum unter www.
daskochrezept.de abrufbar. Auch die Sendung greift das Ju-
bilium auf: Otto Koch,
Chef de Cuisine im
Sternerestaurant 181
im Miinchner Olympia-
turm, bereitet gemein-
sam mit "Meine Familie
& ich-Kichenchef Jirg
Gotte ein Jubiliumsbhuf-
fet aus Rezeptklassikern
von ‘Meine Familie &
ich’ zu. (mm)

S T T —

Tty

e

Dxe Anzeigen pon "Meiie
Famutie & ich’ zum 45-ih-
viges [ubilidum werden aus-
sehliefilich in Burda-Tibeln
geschaltet

© 2011 Kemmerich Media GmbH

KEMMERICH MEDIA GMBH



Ausgabe Januar / Februar 2011

Gruner + lahr

'Stern’-Kindermagazin 'Yuno' erscheint jetzt regelmabiy

Das 'Stern’-Kindermagazin "Yuno', das im vergangenen
Jahr zunachst mit zwei Ausgaben getestet wurde, erscheint
kiinftig regelmiBig alle zwei Monate.

Das geht aus einer Information fir Anzeigenkunden hervor,
Die ndchste Ausgabe der Zeitschrift kommt am 14. April zum
Copypreis von 3 Euro auf den Markt. Zielgruppe sind Jun-
gen und Midchen im Alter ab zehn Jahren. Die Druckauflage
betrdagt 110.000 Exemplare, Heftumfang: 92 Seiten.

Anspruchsvolies Heftkonzept

[Dras Magazin soll nach Angaben des Verlages Gruner + Jahr
hochwertigen Journalismus bieten, "fundiert recherchiert
und leicht verstindlich aufbereitet in einem neuartigen Hefi-
layout”. Optisch setzt "Yuno' auf "kraftvolle Bilder", die die
jungen Leser an die jeweiligen Texte heranfiihren.

Inhaltlich bietet "Yuno' neben Star-ortrits und Beitrdgen
aus dem Style-Bereich auch historische, wissenschattliche oder
1_1:,I,'L'l1u]|_|gi-_.c|u_' Themen. Sl_'ﬂl.,ﬁl‘il'll'l"il"l'tll' und und Geschichten
aus der Lebenswelt der Zielgruppe sind ebenfalls Bestandieil
des Heftes. 'Yuno' positioniert sich im Segment der Jugend-
und Kinderzeitschriften zwischen den Wissenstiteln und Life-
style-Magazinen. Als Kiufer hat der Verlag zudem Eltern im
Visier, die iiber einen hohen Bildungsanspruch verfiigen und
ihre Kids mit entsprechender Lektiire versorgen wollen. Der
Anzeigenpreis fir die 1/1 Seite im Heft betrdgt 10,000 Euro.
Dazu offeriert der Verlag Einfiihrungsangebote.

Thema Kinder und Bildung rilckt in den Fokus

Die Printbranche, die ein massives Nachwuchsproblem auf

der Nutzerseite hat, will angesichts brockelnder Auflagen
und wachsender

Grumer + Jale-Chef Bernd Buchholz erweitert Inlands-Portfolio mit
Spezialmagazinen wie "Yung', "Nido®, 'Business Punk” ynd "Beef”

Online-Konkurrenz mit neuen Konzepten wieder junge Le-
ser an das Medium Zeitschrift heranfiihren. Dabei riickt das
Thema Jugend und Bildung »unehmend in den Fokus. So ha-
ben mehrere Verlage in letzter Zeit eigene Kindermagazine
mit gehobenem Anspruch auf den Markt gebracht, die einen
redaktionellen Mix aus Wissen und Unterhaltung liefern.
Pazu gehoren der Spiegel’ mit seiner Zeitschrift 'Dein Spie-
gel' und der Zeit Verlag mit 'Kinder Zeit'. Gruner + Jahr ist
selbst schon seil vielen Jahren mit 'Geolino' in dem Segment
vertreten, (vs)

JUGEND- UND KINDERZEITSCHRIFTEN (AUSWAHL)

Verkaufte Auflage Veranderung
Titel

V2010 V72009 ||3 rz%mzp; abm‘%
Bravo 392 377 £Y12 358 234 -119.981
Bravo-Girl 167 538 181.907 1.9 -14.369
Madchen 125780 151.649 171 -25.E69
Popcam 157.034 189.990 17,3 -32.954
Yeah! 12513 91.851 211 -19.338
Frag dach mal die Maus ABGTT 53.134 -B.4 -4 457
GEOLing 7851 231.360 5.8 -13.509
: i GEQling extra 66.898 71.795 6.8 -4.897
e e GEQMIn| 35,784 - kvm, kNm
Lawenzahn 20.039 30000 334 -10.061
Micky Maus 159.944 172.074 1.0 12,130
G+]-Magazin "Yuno™ kommt kibafhig National Geographic World 49,230 60,363 18.4 11.133

alle zwer Monate

Quelle; PZ-Cheline
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Frauenmagazin

‘Emotion’ steigert Auflage und startet Schweiz-Ausgabe

Das Frauenmagazin 'Emotion’ scheint sich nach dem Manage-
ment Buy-Out positiv zu entwickeln: 37.000 Hefte wurden von
der Februar-Ausgabe am Kiosk verkauft, wie Magazinchefin
Dr. Katarzyna Mol kiirzlich im Rahmen eines Pressegesprichs
in Hamburg sagte. Inklusive der Aboverkaufe (9.000) sei die
Auflage in der harten Wahrung damit um 16 Prozent gegen-
ber dem Vorjahr gestiegen. Dass dies trotz einer Copypreis-
erhihung um 30 Cent auf 4,80 Euro gelang, stimmt Mol selbst-
bewusst: Mit einer weiteren Abosteigerung auf 10.000 Hefte
und einer bereits fiir das Februar-Heft sichtbaren, deutlichen
Erhohung des Anzeigenumsatzes gegeniiber dem Vorjahr (fast
70 Prozent) erreiche der Verlag den Break-Even, sagt Mol. Sie
hatte 'Emotion’ vor einem Jahr von Gruner + Jahr gekauft (da-
mals war sie dort Verlagsleiterin), seither erscheint das Maga-
zin im eigens dafiir gegriindeten Verlag unter dem Dach der
Inspiring Network GmbH & Co.KG.

Zum flnften Geburtstag von 'Emotion’ wird Ausgabe

3/2011 mit einigen redaktionellen Besonderheiten aufwar-
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ten, unter anderem ist ein Schreibwettbewerb mit dem Titel
Meine schinste Krise in Kooperation mit dem Deutschen
Taschenbuch Verlag (dtv) geplant. AufSerdem entwickelt
‘Emotion’ die im August 2010 lancierte Initiative Frauen fiir
die Zukunft weiter (u.a. mit dem neuen Award Victress). Ab
Ausgabe 5 erweitert die Redaktion zudem den Umfang von
'Emotion’ um zwolf auf 144 Seiten, die u.a. mit dem Thema
Wohnen (Mein Zuhause-Gefiihl) gefiillt werden.

Weitere Neuerung: Ab April wird 'Emotion’ eine separa-
te Ausgabe fiir die Schweiz auf den Markt bringen: Kiinftig
sollen dann jeden Monat 8.500 Exemplare mit eigenem Ti-
tel und acht zusdtzlichen Seiten in der Schweiz erscheinen.
Auch im Gesellschafterkreis von "Emotion’ hat sich etwas
getan: 28 Prozent gehoren nun den Investoren Anke und
Thomas Rippert, die ihre Anteile von Heiner Bente abge-
kauft haben. Er stieg aus privaten Grinden aus dem Unter-
nehmen aus. Mol halt nach wie vor 72 Prozent an Inspiring
Network.
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Blattmacherin Michaela Mialke mit Entwirfen van Introseiten
des neuen People- and Fashion-Magazins ,,Cover”

Burda launcht Magazin
fir die Frau ab 30 Jahren

Hubert Burda Media bringt im Frihjahr den Titel ,,Cover"” als
Oneshot auf den Markt. Bei Erfolg soll das Blatt in Serie gehen.

Hubert Burda Media bringt Frihjahr das

werben & verkaufen 5/20117
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RTL

Die einen kinnen gar nicht genug bekommen, die anderen re-
gen sich auf. Wie dem auch sei, das Dschungelcamp st in aller
NMunde. Und RTL freut sich {iber Top-Ei
wenn die Werbeblocke nicht so gut bestiickt waren. Am ver-
gangenen Dienstag konnte der Kélner Sender beispielsweise
it 50,3 Prozent Markt-
anteil bei den jungen Zuschauern (14 - 49 Jahrej stellte 'Ich bin
ein Star - Holt mich hier raus!’ am 25. Januar erneut cinen
Staffelrekord auf und erreichte damit den stdrksten Marktan-
teil nach der ersten Staffel. 5,36 Millionen 14- bis 49-jdhrige Zu-
schauer waren ab 22.15 Uhr dabei. Insgesamt verfolgten 8,34
Millionen Zuschauer das Geschehen im Dschungelcamp, der
Marktanteil beim Gesamtpublikum betrug 34,5 Prozent.

Mit 18,3 Prozent Marktanteil beim Gesamtpublikum lag
RTL an diesem Tag klar auf Platz 1, gefolgt von ZDF (14,2 %)
und ARD (12,8 ).

Auch Online lauft das Promi-Camp-Thema erfolgreich auf
allen RTL zur Verfligung stehenden Channels, Zudem kann
sich die Ausbeute in der Vermarktung sehen lassen. "Mit der
Vermarktung von 'Tch bin ein Star' kénnen wir sehr zufrie=
den sein’, sagt Paul Mudter, Geschiftsleiter Interactive bei 1P
Deutschland, Koln. "Wir haben eine Auslastung zwischen 80
und 90 Prozent und das mit attraktiven Werbekunden. Den
grofiten Teil machen die Branchen Telekommunikation, Finan-

schaltquoten, auch

wieder einen Spilzenwerte vermelden: }

zen und Automobil aus, Kosmetik, Bekleidung, Lebensmittel
und Film sind ebentfalls vertréten — aber nicht ganz so stark.”
Da unser Redaktionsschluss vor der Kronung des Dschungel-
kiinigs bzw. der Dschungelkiénigin liegt, kimnen wir natiirlich
nicht iiber die Klickraten bis zum Finale berichten, aber nach
den uns bis Mittwochabend vorliegenden Zahlen kann man
auch im Netz von einem Erfolg sprechen. Seit dem Start bis
zur 13, Folge Mittwochabend (26.1.) verzeichneten das RTL-
Netzwerk iiber zehn Millionen Videoabrufe. Diese wurden {iber
folgende Internet-Plattformen generiert: RTL.de, RTL Channel
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nARD

tapid

Paul Mudter ist Geschaftsleiter Interactive bei IP Dewtsch

Player (externe Sites auflerhalb der Miedengruppe wie MSN
oder T-Online.de) sowie Clipfish.de und RTLnow.de.

Ein Vergleich zur letzten Staffel sei nicht maglich. "Die
Gesamtvideodaten sind mit der vorherigen Staffel aufgrund
seither veridnderter Standards nicht vergleichbar”, so RTL

Uber ein Drittel (35 %) der Abrufe erfalgte bei RTLnow.de
(ganze Folgen/longform’). Das entspricht im Bereich Abru-
fe ganzer Folgen einer Steigerung gegeniiber der vorherigen
Staffel von 234 Prozent im gleichen Staffel-
der Vergleichswert moglich gewesen, da bei RTLnow.de der

Zeitraum. Hier sei

gleiche Standard wie bei der vierten Staffel von 'Ich bin ein
Star — Helt mich hier raus!’ angewendet wird.

Wie gesagt, die einen konnen nicht genug kriegen, die
anderen regen sich tiber diese Art TV-Shows auf, aber fur
Gesprichstoff sorgt 'Ich bin ein Star — Holt mich hier raus!’
immer - {iber alle Medienkanile. Eins ist gewiss, das nachste
Dschungelcamp kommt bestimmt, (yw})

Verleger kritisieren App

Jagesschau*-Applikation Uberspringt die Millionenhirde,

G 2opmgoie Lot

Die kostenlose ,Tagesschau™-App der

ARD hat acht Wochen nach ihrem Start

bereits die Millionen-Marke tiber-

sprungen. Insgesamt hitten deutlich
mehr als eine Million Smartphone-Be-
sitzer die App aufihren Geraten gespei-
chert, sagt NDR-Sprecher Martin

Gartzke.

Des einen Freud, des an-
deren Leid: Die Verlage
sehen sich durch die
Zahlen in ihrem Wider-
spruch gegen das Gra-
tis-Angebot bestitigt.
LDie Nachfrage nach
der Tagesschau'-App ist
der schlagende Beweis,
dass kostenlose Ange-

g
bt i Dratécand
e Tt Eome e et

Tagesschau“-App Die
Erfolgszahlen schiiren den
Missmut der Zeitungs- und
Zeitschriftenverleger.

Kontakter 7/2011

bote zu Lasten kostenpflichtiger Ange-
bote der Verlage gehen", sagt Wolfgang
Fuirstner, Chef des Branchenverbands
der Zeitschriftenleger VDZ. Die Ver-
lage, so Fiirstner weiter, hitten einen
schwereren Stand, denn sie kénnten
nicht wie die Offentlich-Rechtlichen
aus einem Gebiihrentopf finanzierte
Gratis-Apps anbieten.

Auch die Zeitungsverleger klagen: ,Wir
wehren uns gegen die Unmengen an
Textnachrichten, die sich nicht einmal
an die Fernsehsendung halten miissen
und mit denen sich in ausgedrucktem
Zustand miithelos eine dicke ffentlich-
rechtliche Zeitung zusammenbauen
lief3e”, so BDZV-Sprecherin Anja Pas-
quay. Hier mache die ARD den privat-
wirtschaftlichen Medien, die ihre In-
halte kostenpflichtig verkaufen, Kon-
kurrenz, noch bevor sich iberhaupt ein
Markt und ein Geschiftsmodell habe
ausbilden konnen. lip
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Branchenevent

Radio Day am 20. September

Der Termin des jdhrlichen Branchenevents Radio Day
wird auch 2011 wieder im Herbst und somit nah an den
Etatentscheidungen liegen: Mit dem 20. September docken
die Veranstalter zudem zeitlich direkt an die dmexco an, die
am 21./22. September in Koln stattfinden wird. Damit bieten
die Veranstalter AS&S Radio und RMS ihren Besuchern
aus Horfunk, Media, Marketing und Kreation wie in
2009 die Moglichkeit, beide Veranstaltungen unmittelbar
hintereinander zu besuchen. Das Konzept fiir die nunmehr 17.
Auflage des Radio Day wird aktuell erarbeitet und im Frithjahr
vorgestellt. Grundlage fiir die Planungen sind die Ergebnisse
einer Teilnehmerbefragung, die das Institut Gelszus rmm
Marketing Research, Hamburg, zur vorigen Veranstaltung
durchgefiihrt hat. Demnach gaben 87 Prozent der Besucher
an, mit dem Event "sehr zufrieden" oder "zufrieden" gewesen
zu sein. Bei den Erstbesuchern lag dieser Wert sogar bei
90 Prozent. Der Kongress-Teil ist dabei offenkundig der
Hauptgrund fiir den Besuch der Veranstaltung: 70 Prozent der
Besucher kommen, um die Vortrdge zu erleben. (vs)
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Smartphones treiben
Mobile Commerce an

Der Davertrend M-Commerce
wird Wirklichkeit: Smartphones
und Apps treiben den Handel
Uber mobile Endgeréte an. Aber
Vorsicht: Bei der Umsetzung
lauern Fallen.

Mobiler Web-Handel
avanciert 2um Mainstream.

20 oasz20m

kontakter.de
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Alle zehn Sekundenwird in Deutschland
bei eBay mobil eingekauft. Fihrende
Kategorien sind Autoteile, Kleidung und
Accessoires, Fahrzeuge, Handys und Or-
ganizer sowie Sportartikel. Laut der On-
line-Handelsplattform ist Deutschland
neben Grofbritannien der fithrende
eBay-Mobilmarkt auflerhalb der USA.
Weltweit hat sich im ver-
gangenen Jahr der Handel
iiber mohile Endgerate bei
eBay mehrals verdreifacht
und ein Volumen von
knapp zwei Milliarden
Dollarerreicht. Ein Drittel
davon entfillt auf Grofi-
britannien und Deutsch-
land.

Eine derartige Entwick-
lung des mobilen Ge-
schafts betrachten Ana-
lysten nochals Ausnahmie.
wAls Handelskanal ist der
Verkauf aber mobile End-
gerate noch in einer rela-
tiv jungen Marktphase.
Tratz Konzepten, die teil-
weise noch aus den 1390er-
Jahren stammen, konnte
sich dieser Vertriebsweg
erst in den letzten 24 bis
36 Monaten zunehmend
etablieren’, sagt Axel Op-

permann, Senior Advisor des Bera-
tungsunternehmens Experton Group.
2011 werdeaberein Meilenstein fiir die
Entwicklung des M-Commerce in
Deutschland seir. ,Das mobile Device,
seies Smartphone oder Tablet, wird sich
zu einem zentralen Commerce Device'
entwickeln, das gleichberechtigt neben
PCund Notebook tritt", erginzt Achim
Himmelreich, Partner beim Miinchner
Beratungsunternehmen Miicke, Sturm
& Company. Das Thema M-Commerce
nehme daherauf der strategischen Road-
map der meisten Unternehmen einen
prominenten Platz ein.

u Summary

APPS ODER MOBILE SITES?

2011 wird ein Meilenstein fir die
Entwicklung des M-Commaerce sein,
uEine bloBe Verlangerung des
Online-Shops auf mobile Endgerate
reicht in der Regel nichtaus - die Nut-
zerfeundiichkeit muss im Mittelpunkt
stehen.

mEine einheitliche M-Commerce-
Strategie gibt esnicht, Je nach
Segment und Zielgruppe missen
App- und Browser-Konzepte genau
geprift werden,
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