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Ausgabe April 2011 Zusammenfassung

PRINT

,Cover' ist von Burda und das neue Frauenmagazin in den Zeitschriftenregalen.

In erster Linie ist es ein Personality-Magazin. Anspruchsvolle Reportagen und Highend-
Fashion liegen bei der redaktionellen Berichterstattung im Fokus. Im Sommer fallt die
Entscheidung, ob wir diesen Titel noch mal sehen oder nicht.

Axel Springer hat seinem KFZ-Kaufberatungsmagazin ,Auto Test' einen redaktionellen
Frischekick verpasst. Neben einem erweiterten Service- und Ratgeberteil wird es zwei
neue Rubriken geben — , Technik & Detail* sowie ,Motor & Reise".

Das Wissensmagazin ,P.M.* von Gruner & Jahr erhélt — nachdem es im Marz einen neuen
Onlineauftritt gab — nun auch printmé&Rige Erneuerungen. Der Relaunch des Magazins
beinhaltet eine magazinigere Optik mit frischem Farbcode sowie leichten inhaltlichen
Anderungen. Man wolle sich von den mittlerweile 12 bis 13 Titeln in diesem Segment
starker abgrenzen.

Die aktuellen IVW-Zahlen bestétigen eine gewisse Sattigung der Titel im People-Segment.

Die Uberregionale Berichterstattung der ,Frankfurter Rundschau’ wird nun von der DuMont-
Redaktionsgemeinschaft und der ,Berliner Zeitung' erstellt. Dies bedeutet, dass
Redakteursstellen in Frankfurt gestrichen werden missen, um die seit langem defizitare
,Frankfurter Rundschau’ bis 2013 in die schwarzen Zahlen zu bringen.

Mit Giber zwei Milliarden Euro Anzeigenerl6s in 2010 verzeichneten die gut 1.400 Anzeigen-
blatter die hochsten Werbeeinnahmen aller Zeiten.

ONLINE / NEW MEDIA

Nach dem Online-Refresh im Februar kooperiert das Frauenportal ,Glamour.de‘ nun mit
der Marke Dior. Langfristig bekommen die Userinnen in einer eigens dafiir konzipierten
Video-Schminkschule Ratschlage zum perfekten, typgerechten Make-Up und werden
gleichzeitig Gber die Marke informiert.

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG

Ab sofort gibt es die seit langem geforderte Umstellung der Veréffentlichungsintervalle der
beiden Studien ,internet facts' und ,MA Online‘. Die Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung
(AGOF) und die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse (AG.MA) werden nun in monatlichen
Abstanden Uber die Ergebnisse berichten.

Die Mediennutzung am Tag nimmt zu. Die durchschnittliche Sehdauer im TV legte 2011
um 11 Minuten zu und erreicht eine Gesamtsehdauer von 223 Minuten pro Tag.

Die Radio-Hérdauer liegt mit 199 Minuten pro Tag auch leicht Glber dem Vorjahresniveau.
Auch die Online-Gemeinde wachst: Waren es in 2010 noch 67 Prozent der Bevolkerung,
die vernetzt waren, sind es in 2011 bereits 72 Prozent.
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WERBEMARKTE NATIONAL / INTERNATIONAL

Nachdem es im Jahr 2009 einen leichten Riickgang der weltweiten Werbespendings (-2%)
gegeben hatte, zeigt das Jahr 2010 eine Erholung. Die weltweiten Bruttowerbeausgaben
stiegen um fast 11% - auf 354 Milliarden Euro. Das ermittelte das weltweit tatige

Marktforschungsunternehmen Nielsen Company. Dabei verzeichnet die Automobilbranche
die meisten Zuwachse.
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Michaela Mialks

thr ersies Projekt
Loover powared

by Bunte" ist ein
Magazin Ober
wMenschen & Mode®

wé&v 15/2011

Burdas neue
Cover-Story

ag auf Schlag; Der Burda-Verlag launcht

Sch
efredakteurin

noch ein Frauenmagzazin. C
Michaela Mielke er
Blatt macht

clirt, fiir wen sie das

K> Nurzehn Tage nach dem offiziellen Lounch von Dosna
bringt Hobert Burda Media bersits einen weiteren neuen
Frauentitel an den Kiosk. Cover ist das erste Objekt aus der
W
ke, o

gen hat. Cover ist In erster Linie ein Personality-Magazin

statt der Entwicklungschefredakeeurin Michaela Miel-

fie letzten Sommer ihr Bliro an der Arabellastrafie bezo-

mit dem Schwerpunkt auf ansprischsvollen Reportagen und

Highend-Fashion”, erklart Michaela Mielke das Konzept

Daher auch der Namenszusatz Powered by Bunte”, Das be
kannte Mustrierten-Logo in Rot-Weidd muss man auf dem
Titelblatt von Coverallerdings mit der Lupe suchen,

Auch wenn sich auf den ersten Blick ein Vergleich mit
der Vogue-Optik anfdrangt, winkt
Miel
wir nicht sein. Das ist nicht der
Markt,

hat man bl Burds aus den Amica- gy,

vale Nein, gine Vigue wollen

ek
i

Lh ]

en wiranvisicren.” Offenbar Tini

Fehlern gelernt. Das Magazin, das der InStvie

43704

Verlag vor sechs Jahren von der  Mademe
Milchstrasse Gbernommen hatte, Myl

wirde umpositioniert und sollte die Peira

Vogue angreifen. Fir beide Hoch-  Vais

glanztitel hat der Highend-Fashion-

Ugsmaml Qisdba IVWPE-Didina
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MODE UND LIFESTYLE

Die Aufiagen des , Cover“-Umields!

RSN S W L A im —iin

Entscheidung Ob Cover” in Sene geht,
will mar bel Burda Im Sommer digses
Jahres entecheiden,

SI_’IEL

Murkt am Ende nicht gereicht, Amioa wurde 2009

eingestellt,
Caover Lrigl ganz unverkennbar Mielkes Hand

schrift. Wie auch Jolie, das sie fiir Axel Springer
entwickelt und juhrelang als Chefredakteurin be-
treut hut, wirkt das Blatt eher warm und feminin,
nicht so distanziert wie die £ffe. Der Muarkt der
Frauenzeitschriften ist eng besetzt, die Regale gut
pefil]L, Mielke und ihr Vor
hen naturgemdédf dennoch Platz fiir ein neues Heft; sie be-

and Philipp Welte se

trachten Cover als Erglinzung des Portfalios”, Und doch:

Konkurrenz machen sie sich mit Cover neben File und fi-

Style viar allem im eigenen Haus. Denn Springer hat sich mit
dem Verkaufvon fode und Gruner + Jahr mit dem Einstellen
von Marde Claire seit Langerem aus dem Segment der hoch-
glitngenden monathchen Fraventitel verabschiedet

Mit einem Copypreis von drei Euro und einem Heftum-

fang von 220 Seiten ist Cover erstounlich niedrigpre

Schlietlich sind alle Strecken sufwendig selbst produzie
Was g
LJeine Moderedaktion hat hier beinahe bei Mull angetan

e bei der Mode eine echte Herausforderung war.

gen’,

| vt die Cover-Chefin. JDie Beguisite war gin
leerer Raum, doch schon nach zehn Tag

TRl |{i||-|!

das Zimmer mit Ware Gber”, sehwiem?t sie. Cover

muss nun wie Domna den Freischwimmer ahine

ppigen Kampagnen-Rettungsring schaffen. Sell-
-5 te das Heft ein Erfolg werden, so st eine monath
+07 che Erscheinungsweise geplant. 000 verkaul-
+2 Le Exemplare aus dem Stand heraus waren natiis
-4.1 lich ein groBer Erfolg’, sagl Burda-Style-Group-
+215 Geschiftafiilirer Henning Ecker,

w  Lisa Priller-Gebhardt t= medivngvade
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Special Interest Magazine

'Auto Test' setzt auf Lifestyle und Service

Axel Springer hat am Profil seines
monatlichen  KfZ-Kaufberatungs-

Titel mit einem deutlich erweiterten
Service- und Ratgeberteil sowie den
neuen Rubriken "Technik und Detail'
und 'Motor und Reise',

In jeder Ausgabe stellt
die Redaktion kiinftig
mindestens zwei Kauf-
beratungen  vor. Die
kommende  Heftnum-
mer gibt Tipps zum
Audi A6 und Audi A7
sowie zum Opel Astra
Neu hinzu kommt zu-
dem ein Klassencheck,
der jeweils zehn Best-
seller eines Segments —
in dieser Ausgabe das

magazins 'Auto Test' gefeilt. Am
Mittwoch (27. April) erscheint der

L]

fiber 38 5¢iten  pie Duelle des Jalu‘“-
aufherating - aucigegen A i YU gepen erced

udi A6 vod AT

plisOpel Astra .
0 Kleinwagen ey
gmsehl jergleich

per neue BMW 3er

S .
Kleinwagensegment

— nach klassenspezifi-
schen Kriterien unter-
sucht und ein Ranking
erstellt. Vergleichstests
und ein Gebrauchtwa-

3 gen-Teil ergénzen die
(.ratls-Akfl‘m Berichterstattung,
it

new business, 26.04.2011

Hilfestellung finden 'Auto Test'-
Leser kiinftig in den erweiterten Ser-
vice- und Ratgeberstrecken und der
neuen Rubrik Technik im Detail'.
Dort erkliren Experten beispielswei-
se, wie eine Brennstoffzelle funktio-
niert, oder priifen die Kindersicher-
heit im Auto,

Bislang stellt 'Auto Test' auch kiinf-
tige Modelle vor, wie den BMW 3er
und die Mercedes S-Klasse, die erst
2012 auf den Markt kommen. Die
neue Rubrik ‘Motor und Reisen’ be-
fasst sich dariiber hinaus mit Lifestyl-
ethemen wie Motorsport, legendire
StraRen, Autoklassiker und automo-
bile Pioniere.

‘Autotest’ hat im ersten Quartal
2011 eine verkaufte Auflage von cir-
ca 215.000 Exemplaren erzielt — ein
Plus von 33 Prozent zum Vorjah-
reszeitraum. Die Aboauflage betrug
etwa 125.000 Stick, im Einzelverkauf
wurden rund 48.000 Hefte abgesetat.
(mm)

‘Autotest” baut den Ratgeberteil aus und fihrt neue Rubniken ein

Wissenschaft und Crime

Gruner + Jahrs P.M.-Gruppe relauncht ihr Flaggschiff - und testet neue Line-Extensions.

gES

B> Nachdem Gruner + Jahr selnem Wi

nsmagazin M.
im Mirz einen neuien Online-Auftritt spendiert hatte. istnun
die Printausgabe ander Reihe. Ab sofort kammt das Heft. das
am Standort Miinchen produziert wird, mit einer magazini-
geren Optik samt frischem Farbeode und leicht veréinderten
Inhalten aufden Markt. Das Titelthema erhilt mehr Platz als
bisher. die Eins eiten (Radar™) und die Nachhaltigkeits-
themen (LGo Gre wurden ebenfalls ausgebaut.
Hauptidee der Nengestaltung ist es. das Magazin .von den
anderen Titeln im Segment wieder stirker abzugrenzen', so
Hans-Hermann Sprado, Herausgeber und Chefredakteur der
PM-Gruppe. Denn da hat sich in den letzten Jahren viel getan,
WZwilfbis 13 Titel* zahlt er mittlerweile im Segment, das sich

in drei Bereiche aufgeghiedert hat: Neben streng wissenschaft-
lichen Magazinen wie Bild der Wissenschaft gibt es die Klas-
siker”, zu dt.m.n er Geo zahlt, sowie Hefte fiir jiingere Leser.

Neue Mitbewerber wie Hirzu Wissen kamen dazu, andere, wie

das G+]-eigene Wunderwelt Wissen, steigerten ihre Frequenz

Neuer Look Die ,magazinigera”

MAGAZFN %

WETEES W
b

Steht die WalP===F
vor einer 2weite

L

Optik von , P.M.

. soll die Positien als

Wissens-Klassiker unterstreichen.

auf monatliches Erscheinen. Sprado und Ulrich Sommer, Ver-
lagsleiter der PM.-Gruppe, ging es bei der Neugestaltung in
erster Linie darum, £ M als .jungen, modernen Klassiker™ zu
sitionieren - fiir eine etwas dltere Zielgruppe als das
Schwesterblatt, das auf 14- bis 39-Jahrige zugeschnitten ist,
Der Verlag begleitet die Neuerungen mit einer inhouse
produzierten Kampagne (Slogan: Werfen Sieein Auge auf das
neue EM. Magazin!”). Der rund eine Million brutto schwere
Auftritt startet am 15. April und luft sechs Wochen lang,
Es gibt noch mehr Neuigheiten aus der PM.-Gruppe,
Neben einer weiteren Ausgabe des Ablegers Fragen & Ant-
worten zum Thema Gesundheit und Psychologie testet das
Haus ein Konzept fir die Fans von TV-Serien i la CSE Zu-
sammen mit dem Zeitschriftendesigner Didde Ramm. der

wé&v, 15/2011

auch Wanderwelt Wissen betreut, bringt G+ am 24. Juniden
Titel CiT"~ Criminal Investigation Team heraus, Das Heft fiir
Hobby-Forensiker geht zum Teil aufeinschligige TV-Shows
ein - 50 gibt es

nter anderem ginén Beitrag tiber die Direh-
arbeiten von C8/ Miami. Die anderen Bestandt
tionellen Mixtur sind Beitrage tber .Real Crime
de aus Leidenschaft, und Service wie eine Ubersicht tber die
gefihrlichsten deutschen Stidte. Ulrich Sommer ist dabei

wichtig, das Thema .hell und aufgerdumt” zu prisentieren.
um das Thema .vielfiltig zu spiegeln, beispielsweise auch
kulturell”. Zielgruppe des Titels {(Auflage: 130000 Exempla-
d Minner und Frauen. Geben geniigend von ihnen die
3,90 Euro fir das Blatt aus, kénnte es in

rie gehen,
Manuela Pauker > manuela pauker@wuvde
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Genug getratscht

Der lange Zeit anhaltende Hohenflug

der People-Blitter scheint gebremst: Die
aktuellen IVW-Zahlen sprechen fiir eine
gewisse Ubersiltigung im Gossip-Regal.

B Die Eheprobleme der Beckhams, der Zicken-Zoff bei
Heidi Klums , Topmodels”, die immer verriicktoren Kostlime
van Lady Gaga und Rihanna - irgendwie scheinen all diese
Themen die Leserinnen nicht mehr ganz so dringlich zu in-
teressienen wie noch vor einiger Zeit. Denn die Auflagen der
im Segment der aktuellen Zeitschriften und Magazine gelis-
teten Gossip- und Modeblatter krackelten im ersten Quartal
digaen Jahres allgemein; Die Baver Media Group biilite laut
VW bel nTouch 8.3 Prozent an verkaufter Auflage gegen-
fiber dem Vorjahresquartal ein, das etwas modelastigere
Sehwesterblatt Life & Style verlor 15 Prozent, Gruner + Jahr
fehlen bel Gala 74 Prozent, Burdas Sunie liegt 3.4 Prozent
unter Vorjalie. Klamit kamen bei fn - Das Star & Style Ma-
gazin acht Prozent der Kaulerinnen abhanden, bei R war
s sogar knapp ein Drittel, Ein Zeichen dafiir, dass die Zahl
der People-Blatter, die In den letzten Jahren stetig gewach-
sen war, mitterweile zu hoch ist?

+Das Segment hat durchaus einen gewissen Sittigungs-
punkt erreicht’, schitzt Jonas Schmieder, bei Klambt Verlags-
leiter von OK7, die Lage im Markt ein. .Das trifit allerdings
auch international auf die Gattung zu” Das hobe Minus bel
0K das derzeit von Editorial Director Thomas . Doc” Schnel
dertiberarbeitet wird, habe zugleich aber anch vertriebstechi-
sche Griinde, betont Schmieder: .Die Zahl der Bordexemplare,
Lesezirks] und sonstigen Verkiufe wurde deutlich reduzlert”
Die Schnupperpreis-Aktion - zwischendurch gab es OKfam
Kinsk [iir einen Euro ~ habe durchaus gegritfen, meint Schmie-
der. Fine TV-Kampagne wie im Vorjahreszeitraum gab es
diesmal dafiir nicht. Sie soll jedoch anlanfen. sobald der Uher
arbeitungsprozess des Magazins abgeschlossen ist, Derdiirf-
e voraussichtlich noch etwa ein halbes Jahr davern.

Carsten Schiierhoff, Geschaftsfithrer der Bauer Lifestyle
GmbH. hilt sin weiteres Wachstum im Segment derzeit
ehenfalls nicht mehr fiir moglich: JSeit dem Start von fn-
Touch tm Jahr 2005 haben sich die jungen People-Magazine
nach Jahren des rasanten Wachstums zu einem harl um-
kiimpften Konkurrenzmarkt mit zahlreichen Wetthewe
bern entwickelt, der sicherlich mittlerweile an seine Gren-
zen s16BL° Eine .nahezu gleiche Anzahl an Leserinnen”
verteile sich aul eine Immer griifere Anzahl an verschiede-
nen Magazinen: dass die Auflagen unterm Strich zuriickge-
hen, sl daher nur die logische Folge.

Fates: Ustornchiren

w&v, 16/2011

Promi-Inflation e Zeit der
Auflagen-Hahenflige st
vorbei — zu viele Titel
kampten um die Kiufer,

Auch bei den monatlich erscheinenden Frau-
entiteln wird es nun, nach dem reguliren Start
von Burdas Freandin Donna, bald noch etwas enger,
Noch bleiben die Blatter in diesem Bereich im Gro-
Ben und Ganzen stabil; insgesamt haben dig von
der VW ausgewiesenen 23 Titel bei rund 4.8 Mil-
lionen verkauften Exemplaren gegeniber dem
Varjahresgquartal 2.7 Prozent verloren,

Sallte allerdings das soeben von Burda ver-
suchshalber vorgestellte People-/ Modemagazin
Cover regelmidfig erscheinen, dirfte das mittel-
fristig die Situation fir manchen Mitbewerber weiter
verscharfen.

Stdrkster Titel unter den Maonatlichen ist. trotz
eines Aullagenrickgangs von sechs Prozent, Condé
Nasts Glamour mit 490334 verkauften Exempla-
ren. Doch die Konkureenz pirscht sich weiter her-
an: Burdas faStyle konnte sich um 1.9 Prozent aufl
481 264 verkaufte Exemplare verbessern und
schielt nun suf die Spitzenposition.

M.Pauker, C. Wadlinger & media@winde

PROMI-KLATSCH WENIGER GEFRAGT
fuflagen vor akiuellen und Wochentitein

FREIZEIT" KANN SPASS MACHEN

Muflagen von whchentlichen Frauanhefton
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Regionalzeitungen

'FR' verliert Eigenstandigkeit

Die 'Frankfurter Rundschau' streicht
Redakteursstellen und lasst zukinf-
tig die uberregionale Berichterstat-
in der DuMont-Redaktions-
gemeinschaft in Berlin erstellen.
In der 190 Mitarbeiter zihlenden
'FR'-Redaktion in Frankfurt werden

tung

Ziel ist es, die seit langem defizitdre
"FR" bis 2013 in die schwarzen Zah-
len zu bringen.

Die tiberregionalen Seiten der 'FR’'
werden kiinftig gemeinsam mit der
DuMont-Redaktionsgemeinschaft
und der 'Berliner Zeitung' produ-
ziert. Dadurch entstehen etwa 20 neue

Stellen in Berlin. Die Redaktion wird
damit auf ungefihr 140 Mitarbeiter
wachsen. Auflerdem werden die di-
gitalen Inhalte wie das Online- und
iPad-Format gemeinsam von 'FR' und
‘Berliner Zeitung' am Standort Frank-
furt erstellt. Zudem sollen die Lokal-

88 Arbeitsplitze abgebaut. Zudem

und Regionalredaktion neu struktu-
riert und erweitert werden,

wird die Leiharbeit eingestellt. Es
sollen aber auch neue Arbeitsplitze
geschaffen werden, so dass unterm
Strich 44 Arbeitsplitze wegfallen,

new business, 04.04.2011

ankfur ler Rundschuu Die ‘Frankfurter Rundschau' erscheint

GNRRMENGIGE TAGETTITUNG

kiinftig mit Mantefteil aus Berlin

TV Movie mit Augmented Reality

Innovation - Die Zeiten, in denen man sich mit dem

Einscan eines sogenannten ,,Quick Response”

(QR)-Codes abkampfen musste, sind vorbei — zumin-
dest mit , TrailerView", der neuen App des Bauer-FPro-
es TV Movie*. Das iPhone erkennt auc

| granr

Universal Music Group; Unternehmen

wé&v, 15/2011

TrailerView-Buttons auf dem Disp
den Kinotrailer, Der Nutzer braucht daze nur die
Gratis-App der Software-Schmiede Junaio, eine
Internet-Verbindung und das Heft. Mit dem Minipro-
gramm kombiniert der Titel TV-Tagestipps mit Kiriotrai-
lern im Augmented-Reality-Format. Als Vermarktu
partner hat die Bauer Media KG die Telekom dabei,
die mit Spots vor dem Kinotrailer integriert ist. Uber
sechs Monate prasentieren die Bonner jeden Tages-
tipp; das Media-Budget ist sect lig. ,Mit Trailer-
View kombiniert ,TV Movie" erstmals
Eigenschaften einer Prograr
bild. Damit s¢
len und emotionalen Mehrwert und fiir unsere
Werbekunden, in diesem
attraktive, aufmerksamkeitsstarke Integratio
sagt Marco Sott, Gesamtanzeigenleitung Men &
25 TrailerView auch fir

lay — automa

affen wir fir den Leser einen funktiona-

le die Telekom, eine

Entertainment. Bald soll

weitere Bauer-Angebote g fze

© 2011 Kemmerich Media GmbH
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Jahresbilanz der Anzeigenblatter

Die kostenlosen Wochenzeitungen verzeichneten 2010 die hdchsten Werbeeinnahmen aller Zeiten.

MNicht nur die Zwei-Milliarden-Marke wurde wieder Oberschitten
Mit eanerm Ar

generids von etwa 2,01 Milliarden Eura (bertrafen
der am Wechenende vertailten

die gut 1400 meist mittwochs
Titel gfigig ihren bisherigen Spitzenwert von 2008

{2,008 Mrd. Euro). Diese erfreuliche Bilanz zieht der Bundesver-
band Deutscher Anzeigenbiatter (BYDA) beim Blick auf das
tretena Mediengat 009 hatte es

hingegen einen leichten Rickgang gegeben, Die Anzeigenblatter

gene Jahr Hir die van thm

it Ml liardess Eurg

PLUS AUF HOHEM NIVEAU ...

Netto-Werbeumsatz der Anzeigenblatier

kunden bei. Dass ve
auf das r
sight Urhausen gela

nale Ge

en - den

tragen thm zufolge vor allem kleinere und mitle {
rkt Onling-Anbieter wie Groupon
aft und | location base

ettbewerb nehme er

Sarvices

Einige Anzeigenblativeriage arbeiten zudem ebentalls an sinem

reuen gemeinsamen Online-Portal, das im Herbst starten sof

... IND HOCHSTE AUFLAGE SEIT LANGEI

Entwicklung des Anzeigenblattangebots

ZWEI DRITTEL DER NATION LESEN MIT

Reichweiten von Anzeigenblittem

Rngabe Jese ich misdestens ainmal o Weche” in Prozent

2005 2006 2007 2008 2009

Basn: Anzeigen + Bailagon
Ouelie BVDA oW

DIE HALFTE KOMMT MITTWOCHS

Anzeigenblattauflage nach Wochentagen

in Proant dr Gasambafiage

[liznsing
10
Il

Wontag: 0

Hennlag

Samstag /71 Mittwnzh
Freita i1
I Qoanerstag
Stand 112011
QueHe; Bandesvertand Deotscher Anzesgenbliatien (BYDA) oWy

BUT ZWEI EXEMPLARE PRO HAUSHALT

JAnzeigenblattdichte” in einzelnen BundeslEndern

Biuest penblattessrighare pro Wochs und Hasstalt

Bramen
Mecklenburg-Yorpommen
Hessen

Antadl Gesamtullaps  S-lafige

Tital it Aaspatn e Tital
2005 1308 85,6 Mio. 65,5 Tad
2006 1330 6,4 Mio. 64,0 Tad,
zoat 13714 BE.6 Mio. B4,5 Tsd.
2008 1393 90,8 Mio. 65,2 Tsd
2009 1414 1.9 Mio, 65,0 Ted
2010 1384 91,2 Min. 65,8 Tsd
2011 1407 92,3 Min. 65,5 Tsd
Stand jewails 1.1
Guelle: Bundesyerhand Dpstscher Anmigenbiddter [BY0A] (=3 ]
KNAPP 500 HERAUSGEBER

2ahl der Anzeigenblattveriage

&
1%
2006 2007 2008 2008 2018

Stand pweils 1]
Celle; Bundesverband Oeuischer Aupsigentédtter (BVIA) oV

Forum for lokale Angebote

Wichtigste Werbungtreibende in
Anzeigenblattern waren 2010 nach
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Video-Promotion

Glamour.de macht sich fesch mit Dior

Nach dem Relaunch im Februar
startet das Frauenportal Glamour.
de aus dem Hause Condé Nast jetzt
eine langfristig angelegte Koopera-
tion mit der Marke Dior. In einer ei-
genen Video-Schminkschule, die in
ein mehrseitiges Promotion-Special
eingebunden ist, vermittelt Dior den
Nutzerinnen die Kunst des perfekten,
typgerechten Make-ups und bringt
ihnen zugleich die Produktwelt des
Luxus-Labels ndher.

Produziert werden die Clips fiir
die 'Dior Make-up School' vem Con-
dé Nast-Videoteam. In den drei- bis
vierminutigen Videos erldutert Nor-
man Pohl, National Make-up-Artist
bei Dior, verschiedene Stylingideen.
'Step by Step zum verfiihrerischen
Kussmund' und der Kosmetik-Klas-
siker ‘Smokey Eyes' sind zwei der
fiinf Themen-Videos, die zum Start

new business, 04.04.2011

der Promotion abrufbar sind. Nach
und nach sollen weitere Clips hinzu-
kommen, die sich saisonalen Looks
und verschiedenen Schwerpunktthe-
men widmen.

Mit dem Relaunch der Website, die
eine grofiziigigere, elegantere Optik
und einen neu konzipierten Video-
Bereich erhalten hat, lassen sich
Bewegtbild-Promotion-Aktionen
auffalliger in Szene setzen. So hat die
"Dior Make-up School' einen eigenen
Channel auf der Website, ist auf der
Homepage angebunden und wird
auf der 'Glamour'-Facebook-Seite be-
gleitet.

Die Reichweite von Glamour.de
betrigt rund 500.000 Unique User im
Monat (AGOF internet facts 2010-IV}.

Funf Videos der ‘Dior Make-up School’
sind zum Start auf Glamour.de zu sehen

Online / New Media

GLAMOUR ... o

© 2011 Kemmerich Media GmbH

KEMMERICH MEDIA GMBH



Forschung / Untersuchung

Umstellung Die Markt-Media-Studie will kiinftig monatlich Daten bieten. Bei den
ausflihrlichen Berichtsbanden bleibt die Quartalstaktung erhalten,

M—mwétliche Fakten

AGOF und AG.MA prasentieren die Studien ,internet facts” und ,MA
Online® kOnftig monatlich. Mediaplaner winschen sich noch mehr.

Die von Vermarktern und Mediaplanern lang gewinschte Umstellung ist da:
Am 5. Mai beginnen die Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung (AGOF) und
die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse (AG.MA) mit der monatlichen Aus-
weisung ihrer Markt-Media-Studien | internet facts” und ,MA Online". Den
Auftakt macht die Einzelausweisung des Januar 2011. In der Folge soll die
Taktung so verkirzt werden, dass aktuelle Daten im Folgemonat erscheinen.
«Die Monatsdaten sind fOr uns ausgesprochen wichtig, weil wir damit nun
der Saisonalitat vieler Angebote auch Rechnung tragen kinnen", begraft
Ulrich Kramer, geschaftsfihrender Gesellschafter bei Pilot 1/0, den Schritt,
Auch Michael Hofsass, Managing Partner be: Universal MeCann und Leiter
der Abteilung Insight & Strategy, zeigt sich erfreut Ober die Monatsdaten:
Aktuelle Entwicklungen wilrden so kurzfristiger aufgezeigt.

Wunschlos glicklich ist die Branche jedoch nech nicht: Daten dber Wo-
chentage wéren auch sehr wichtig — gerade bei Medien, die auf Tagesbasis
gebucht werden”, schildert Kramer ein Anliegen. Fir Angebote wie 24-stiin-
dige Homepage-Buchungen fehlen derzeit Daten. Dabei ginge es nicht um
tagesaktuelle Zahlen, sondern Vergleichswerte filr Wochentage,

Auf der Wunschliste stehen auch genauere Daten zu einzelnen Zielgruppen,
zum Konsum bestimmter Produktsegmente oder zeitbasierte Messgrofien,
Trotzdem herrscht Zufriedenheit: | Die monatliche Ausweisung der Nutzer-
zahlen ist ein richtiger und wichtiger Schritt — das bestatigen uns auch
Kunden und Agenturen", sagt Thomas Port, Geschaftsfilhrer des Vermark-
ters SevenOne Media. Auch die Bedeutung der ,internet facts” werde damit
wachsen: ,Die Unique User sind die Standardwahrung zum Leistungsver-
gleich der verschiedenen Angebote. Durch die verbesserte Ausweisung wird
diese Wahrung jetzt noch starker.” Kramer sieht es dhnlich: ,Mit jeder
Infarmation, die unsere Planung exakier macht, steigt auch das Gewicht der
Studie, die diese Daten liefert.” rpiks

wé&v, 17/2011
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Forschung / Untersuchung

Langst nicht genug gehdrt und gesehen

Mediennutzung - Das tagliche

Zeitbudget der Biirger fiir Lesen,

Fernsehen oder Internet-Surfen

verharrt im laufenden Jahr weiter

auf hohem Niveau; nicht nur die
digitalen, auch die klassischen
Medien sind gefragt. Das zeigen

aktuelle Daten zum Medienkonsum.
Die TV-Sehdauer legte 2010 um elf

wé&v, 14/2011

Jiingere
Menschen
schalten trotz
iPhone und
¢ MP3-Player

* haufiger das
Radiogerat
. ein, fand
die Media-

Minuten zu und erreichte im
Jahresschnitt einen Rekordwert von
223 Minuten pro Tag (Bevblkerung
ab drei Jahren). In den ersten
Monaten 2011 fiel der Wert saison-
bedingt mit 253 Minuten noch
hdher aus. Die Radichérdauer der
Deutschen lag laut der aktuellen

. Media-Analyse Horfunk" mit

199 Minuten pro Tag (Montag bis
Freitag) ebenfalls leicht liber dem
Vorjahr.

Anzunehmen ist auBerdem ein
Anstieg der Internet-Nutzungsdauer
alfein durch die gewachsene
Online-Gemeinde: Anfang 2010
nutzten laut GfK 67 Prozent der
Bevolkerung das Internet, 2011
sind es 72 Prozent. Fir die durch
das Netz besonders in Mitleiden-
schaft gezogenen Printmedien hatte
die Arbeitsgemeinschaft Media-
Analyse (AG.MA) kirzlich ebenfalls
eine erfreuliche Meldung: ,,Die
Zeitschriftennutzung bleibt extrem
stabil”, so die Forscher; rund

93 Prozent der Biirger lesen Zeit-
schriften. Das summierte Zeitbud-
get fir Mediennutzung betrug 2010
laut der ARD-ZDF-Studie ,,Massen-
kommunikation® neun Stunden

und 43 Minuten pro Tag. ow
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Werbemarkte national / international

NIELSEN

KFZ-HERSTELLER GEBEN GAS
Luwéchse der Brutto-Werbeausgaben nach Branchen

TV-SPOTS LAUFEN GUT

Tuwachse der Brutto-Werbeumsétze nach Medien

Kndurung 2010 gegendbar 2003 i Prozent

Automabil L +20,3
Finanzmarki RSN =Tl S et pa S +178
Fast Moving Consumer Goods +14.8
Verbrauchsgliter - . S e T LSS +14.0
Textilien/Bekieidung +10,8
Telekommunikation S e +51
Industrie/Menstislstungen +8.2

Basis: Brutto-Spandings 2w Lestenpeeisen, Quasie: Nislssn.

Brutto-Spendings Die Ausgaben for TV- und Radiospots sowie Zeitungs- und

Magazinanzeigen erreichten 2010 ein Volurmen von gut 500 Milliarden US-Dollar.

Fnderung 2010 gegeniber 2009 s Prozent

Radio ITeitungen  Magazine
oW

Werbemarkte erholen sich weltweit

Werbe-Investments stiegen laut Markiforscher Nielsen um Gber
zehn Prozent weltweit. Hochste Zuwachse bei der Autowerbung.

Die weltweiten Werbe-Spendings stisgen 2010 um fast elf Prozent. Damit
erreichten sie zu Listenpreisen ein Gesamtvolumen von 503 Milliarden
US-Dollar (354 Mrd. Euro). Im Krisenjahr 2009 hatte es global noch einen
Riickgang von knapp zwel Prozent gegeben. Das ermittelte die Nielsen
Company. Das weltweit tatige Marktforschungsunternehmen beobachtet in
seinem Bereich Global Adview landeribergreifend die Werbeaktivitaten der
Unternehmen. ,, 2010 zeigt sich weltwerl eine Erholung der Markte®, sagt
Randall Beard, Leiter des Bereichs Advertising Solutions bei Nielsen - alle
Branchen sowie nahezu alle Lander verzeichneten auf Bruttobasis Zuwachse,
Das Plus kénnte sogar noch héher ausfallen — Nielsen wertet nur klassische
Medien aus, wahrend aber gerade Online-Werbeformen weltweit boomen.
Besonders hohe Zuwéchse registrierte Nielsen unter anderem in Agypten und
Argentinien. In den Landern gab es, wenn auch auf niedrigem Niveau,
Zuwachsraten in einer GroBenordnung von 40 Prozent. Der weltgriBte Werbe-
markt, die Vereinigten Staaten, legte nur um gut finf Prozent zu. 2009 hatte
es dart aber einen Rickgang um neun Prozent gegeben. Den einzigen
Einbruch hatten 2010 mit minus vier Prozent die Vereinigten Arabischen
Emirate zu verzeichnen. Weitere Markte mit relativ wemg Dynamik waren
Japan und Spanien, die Zuwdchse lagen dort jeweils unter zwei Prozent.
China ist nach Angaben von Nielsen bereits die zweitgrfite Werbenation
weltweit und steht fir gut die Hélfte der Spendings der Region Asien-FPazifik,
Das Volumen nahm dort um ein Zehntel zu. In Europa zeigt sich ebenfalls gin
Plus von zehn Prazent, dnlich fiel der Zuwachs in Deutschland aus.

Van der erfreulichen Entwicklung profitierten laut Mielsen weltweit alle vier
erhobenen Werbetrager, am meisten das Fernsehen mit 13 Prozent hoheren
Werbeeinnahmen. TV stand 2010 allein fir 62 Prozent aller Spendings oder
312 Milliarden US-Dollar und dirfte laut Nielsen micht zuletzt von der
Fulbzll-WM in Sodafrika profitiert haben, Ahnliche Impulse halt Randall

wé&v, 14/2011
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Beard daher auch 2012 durch die
Olympischen Sommerspiele in
London for denkbar.

Innerhalb der Branchen macht
Mielsen die groBten Juwachse Dei
Autowerbung aus, Mit einem Plus
von einem Finftel dirften die
Kfz-Hersteller das Niveau von vor
der Krise Oberschritten haben.
2009 waren dort Einbriiche von
15 Prozent zu verzeichnen, Auch
die Finanzbranche weitete ihre
Kommunikationsbudgets nach elf
Prozent weniger Ausgaben 2009
irm Vorjahr wieder um 18 Prozerit
aus. Die Fast Moving Consumer
Goods (FMCG), die fir gin Viertel
aller Spendings stehen, legten um
15 Prozent zu. Bei ihnen hatte es
2009 keinen Rilckgang gegeben.
Die weitere weltweite Marktent-
wicklung im laufenden Jahr hangt
nicht zuletzt vom Verlauf der Krise
in Japan ab. Das Land steht

fir ein Werbevolumen von lber
30 Milliardem US-Dollar, Aber
selbst wenn dieses 2011 vallig
wegbrechen solite, wirde es bei
Fartschreibung der Trends welt-
weit allenfalls 2u gebremsten
Zuwéchsen flhran. cw
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