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‚Cover‘ ist von Burda und das neue Frauenmagazin in den Zeitschriftenregalen. 
In erster Linie ist es ein Personality-Magazin. Anspruchsvolle Reportagen und Highend-
Fashion liegen bei der redaktionellen Berichterstattung im Fokus. Im Sommer fällt die 
Entscheidung, ob wir diesen Titel noch mal sehen oder nicht. 
 
Axel Springer hat seinem KFZ-Kaufberatungsmagazin ‚Auto Test‘ einen redaktionellen 
Frischekick verpasst. Neben einem erweiterten Service- und Ratgeberteil wird es zwei 
neue Rubriken geben – „Technik & Detail“ sowie „Motor & Reise“.  
 
Das Wissensmagazin ‚P.M.‘ von Gruner & Jahr erhält – nachdem es im März einen neuen 
Onlineauftritt gab – nun auch printmäßige Erneuerungen. Der Relaunch des Magazins 
beinhaltet eine magazinigere Optik mit frischem Farbcode sowie leichten inhaltlichen 
Änderungen. Man wolle sich von den mittlerweile 12 bis 13 Titeln in diesem Segment 
stärker abgrenzen. 
 
Die aktuellen IVW-Zahlen bestätigen eine gewisse Sättigung der Titel im People-Segment. 
 
Die überregionale Berichterstattung der ‚Frankfurter Rundschau‘ wird nun von der DuMont-
Redaktionsgemeinschaft und der ‚Berliner Zeitung‘ erstellt. Dies bedeutet, dass 
Redakteursstellen in Frankfurt gestrichen werden müssen, um die seit langem defizitäre 
‚Frankfurter Rundschau‘ bis 2013 in die schwarzen Zahlen zu bringen. 
 
Mit über zwei Milliarden Euro Anzeigenerlös in 2010 verzeichneten die gut 1.400 Anzeigen-
blätter die höchsten Werbeeinnahmen aller Zeiten. 
 
 

ONLINE / NEW MEDIA 
 
Nach dem Online-Refresh im Februar kooperiert das Frauenportal ‚Glamour.de‘ nun mit 
der Marke Dior. Langfristig bekommen die Userinnen in einer eigens dafür konzipierten 
Video-Schminkschule Ratschläge zum perfekten, typgerechten Make-Up und werden 
gleichzeitig über die Marke informiert. 
 
 

FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Ab sofort gibt es die seit langem geforderte Umstellung der Veröffentlichungsintervalle der 
beiden Studien ‚internet facts‘ und ‚MA Online‘. Die Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung 
(AGOF) und die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse (AG.MA) werden nun in monatlichen 
Abständen über die Ergebnisse berichten.  
 
Die Mediennutzung am Tag nimmt zu. Die durchschnittliche Sehdauer im TV legte 2011 
um 11 Minuten zu und erreicht eine Gesamtsehdauer von 223 Minuten pro Tag. 
Die Radio-Hördauer liegt mit 199 Minuten pro Tag auch leicht über dem Vorjahresniveau. 
Auch die Online-Gemeinde wächst: Waren es in 2010 noch 67 Prozent der Bevölkerung, 
die vernetzt waren, sind es in 2011 bereits 72 Prozent.  
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WERBEMÄRKTE NATIONAL / INTERNATIONAL 
 
Nachdem es im Jahr 2009 einen leichten Rückgang der weltweiten Werbespendings (-2%) 
gegeben hatte, zeigt das Jahr 2010 eine Erholung. Die weltweiten Bruttowerbeausgaben 
stiegen um fast 11% - auf 354 Milliarden Euro. Das ermittelte das weltweit tätige 
Marktforschungsunternehmen Nielsen Company. Dabei verzeichnet die Automobilbranche 
die meisten Zuwächse.  
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