
 

© 2011 Kemmerich Media GmbH  

 
 
 
 
 
 
 

      Mai 2011 



 
Ausgabe Mai 2011         

© 2011 Kemmerich Media GmbH  

PRINT 
 
Am 27. Mai staunten die ‚TV Movie‘-Leser beim Anblick des Covers nicht schlecht. Der 
Bauer-Verlag hatte die Titelseite mit Solarzellen ausgestattet, so dass nicht nur „Fluch der 
Karibik Held“ Captain Jack Sparrow funkelte. 
 
Der Jahreszeiten Verlag aus Hamburg prüft Schritte gegen das neue Monatsmagazin 
‚Tempo‘ der Mitteldeutschen Zeitung aus Halle. Trotz der Namensgleichheit hat der Titel 
nichts mit dem früheren Zeitgeistmagazin ‚Tempo‘ vom Jalag zu tun. Der kostenlos 
erscheinende Newcomer wird regional in Halle erhältlich sein und richtet sich inhaltlich an 
Best Ager im Alter über 50 Jahre. 
 
Vor einem Jahr positionierte sich das Gratis-Stadtmagazin ‚Munich Magazine‘ als Design-, 
Luxus- und Lifestyletitel. Das vierteljährlich erscheinende Heft soll ab diesem Sommer 
auch in die Schweiz expandieren. 
 
Ein neues Männer-Lifestyle Magazin wird nicht für glatte Schönlinge gemacht, sondern 
eher für Männer, die nicht den geraden Weg gehen. In dem Heft, das erstmals im Juni 
erscheint, geht es vordergründig um die Bereiche Sport, Mode, Kultur, Technik und 
Wirtschaft. 
 
Der WAZ-Konzern hat die Schlacht um die Namensähnlichkeit des Frauen-
/Elternmagazines ‚Mama’s Life‘ gewonnen. Der Titel darf nun nicht länger von dem Verlag 
Vikant Publishing benutzt werden. Ein neuer Magazintitel liegt jedoch bereits vor: ‚Mamy’s 
Place‘. Geplant ist eine Auflage von etwa 100.000 Exemplaren. 
 
Zukünftig weist die Verbraucher-Analyse (VA) kombinierte Reichweiten aus Print und 
Online bei ausgewählten Tageszeitungen aus. Bislang haben sich acht große 
Regionalverlage der Crossmedia-Reichweiten-Initiative der ZMG (Zeitungs Marketing 
Gesellschaft) angeschlossen. Bei kombinierter Belegung von Print / Online profitieren 
Werbungtreibende von einem Reichweitenanstieg und einer Verjüngung der Zielgruppe. 
 

HÖRFUNK / KINO / OUTDOOR 
 
Ab 2012 wird es den G-Wert im Outdoorbereich nicht mehr geben. 
Dieser wird zum Teil schon durch das Kriterium ‚Plakatseher pro Stelle‘ in der ma Plakat 
ersetzt; und ab 2012 dann gänzlich. So entsteht für jedes Plakat eine mess- und 
vergleichbare Größe. 
 

ONLINE / NEW MEDIA 
 
Die ‚Jugendstudie‘ der Münchener Marktforschungsagentur Youngcom zeigt aktuell das 
Medienverhalten von 13 – 20 Jährigen auf. Die Studie ergab, dass Jugendliche nicht - wie 
bisher angenommen - uneingeschränkt auf Online-Kampagnen abfahren. 
 
Ranking der Online-Vermarkter. 
 
 
Video-Ads im Internet liegen im Trend. Das bestätigte eine Umfrage des Bundesverbands 
Digitale Wirtschaft (BVDW). Rund 94% der 250 Befragten gehen davon aus, dass die 
Nachfrage nach Video-Ads in den nächsten zwei Jahren ansteigen wird. Grund dafür ist 
die hohe Wirksamkeit der Videowerbung. 
 

Zusammenfassung
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FORSCHUNG / UNTERSUCHUNG 
 
Die Fachzeitschrift ist für B2B-Entscheider noch immer ein wichtiges Informationsmedium. 
Das ergeben Studien der Deutschen Fachpresse und der Eurocom Worldwide, einem PR-
Netzwerk. 
 

WERBEMÄRKTE NATIONAL / INTERNATIONAL 
 
Gegenüber dem Vorjahr konnten die ersten vier Monate einen Zuwachs von 5% bei den 
Bruttowerbespendings verzeichnen. Das zeigen die aktuellen Analysen des 
Marktforschungsunternehmens Nielsen. Profitieren konnten davon alle Mediengattungen; 
Ausnahme waren hier die Zeitungen. Diese lagen knapp 1,3 Prozent unter dem 
Vorjahresniveau. Top 3 der Big Spender unter den Werbungstreibenden sind: Procter + 
Gamble, Media-Saturn-Holding und Axel Springer. 
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